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Charakter japonského mediopolitického
komplexu a politicky zurnalismus
klubu reportért’

Icor PRuUSA™

Abstract: The Character of the Mediopolitical Complex in Japan
and Political Journalism of the Reporter’s Club

The general aim of this paper is to contribute to a deeper understanding of Japanese media and
communication in contemporary society. It also hopes to widen the integrated and internationalized
(de-westernized) framework for understanding the dynamism and complexity of media and politics in
the context of a non-western society. The starting point of this paper is a summary of the theoretical
knowledge about political communication and the social role of media institutions in a society. The main
part of this paper is focused on the phenomenon of Japanese mass-media journalism: | try to illuminate the
specific role of Japanese media when dealing with political/power circles. While touching on state-press
relations | offer an organizational analysis of the reporter’s club system (kisha kurabu) in contemporary
Japan.

Keywords: Japanese media, political communication, media theory, political journalism, press-state relations,
reporter’s club system, kisha kurabu

1. Uvod'

Ve vyspélych demokratickych spolecnostech predstavuji stat a masova média, rizné prova-
zany s dalSimi institucemi, dva vlivné hegemonni subjekty, a proto ve spolecenskovédnich
oborech zaujima zkoumani komplexnich vztahti mezi ptedstaviteli obou téchto spolecen-
skych instituci, ale i formalnich i neformalnich pravidel a regulaci téchto vztahl vyznamné
misto (napt. Krauss 2000). Japonsko neni jedinou zemi, kde v rlznych dé&jinnych fazich
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politicti a vladni Cinitelé prostfednictvim neformalniho vztahu nebo diky formalni autorité
nad vefejnym médiem do zna¢né miry vyuzivali symbolickou moc pro realizaci svych vizi
a cild. Unikatnost japonského mediopolitického komplexu spociva ve velkém protikladu:
na jednu stranu disponuji velkd média (zde zastoupena predevSim vefejnopravni televi-
zi NHK) formalni a legalni strukturou, ktera je teoreticky ¢ini imunnimi vtéi politickym
tlakiim, na druhou stranu byly a jsou jednou z hlavnich charakteristik tohoto komplexu
Casté politické intervence prostfednictvim nepfimych institucionalizovanych mechanismd.
Po stru¢ném uvodu do teorie politické komunikace se nasledujici vyklad snazi predevsim
analyzovat
* nékteré alternativni teoretické koncepty (predevs§im teorie médii jako ,,$ejdife” a ,,spolu-
konspiratora“), které pomahaji osvétlit nékteré komponenty japonské medialni krajiny;
* povahu vztahu médii a politiky v kontextu japonské spole¢nosti;
* promitani tohoto vztahu do Zurnalistickych praktik v modernim Japonsku (piedevs§im or-
ganiza¢ni analyza klubl reportéri).

Vseobecnym cilem prace je snaha obohatit aktualni akademickou perspektivu dewester-
nizovanych medialnich studii o novy rozmér v podobé analyzy rtiznych aspekti mediopoli-
tické kultury v Japonsku. Dewesternizaci medidlnich studii zde rozumime jednak castecné
vykroceni z generalizujiciho euroatlantického paradigmatu pii aplikovani medialnich, komu-
nikacnich a dalSich souvisejicich teorii na globalni déni, a jednak zaméteni védeckého zajmu
na ty zemé, které v medialnim/politickém diskurzu doposud nebyly vyraznéji brany v potaz.
Dewesternizace medialnich studii se vSak nesnazi fungovat jako nové paradigma v oblasti
medidlni teorie — jedna se spiSe o konceptualni rys a teoretickou orientaci, akcentujici mezi-
narodni perspektivu a snazici se rozsitit pivodné vyhradné zapadni kontext pfi analyze otazek
role a vztahu moci, kultury a médii ve spole¢nosti.

Idealni role médii v demokratickych spole¢nostech se mimo jiné vztahuje k predstavé
neutralniho zprostfedkovatele oboustranné komunikace mezi politickymi kruhy a vefejnosti.
Ve skutecnosti vSak (nejen) politickd informace bude vzdy produktem riznych mediacnich
procest, béhem kterych média prostfednictvim reprezentaci realitu (resp. obraz skute¢nos-
ti) nereprodukuji, ale i (spolu)definuji. Obecnou hypotézou nasledujiciho vykladu je, ze
i v Japonsku je politickd agenda do jisté miry strukturovana medialni agendou (a naopak),
nicméné nékteré aspekty japonského mediopolitického komplexu se budou vyznacovat jis-
tymi kulturné specifickymi medialnékomunikacnimi koédy, neslucitelnymi se zapadni teorii
a praxi.

2. Politicka komunikace: teorie a praxe
2.1 Vychodiska a teorie

S pojmem politické komunikace zde hodlame pracovat na jeho nejobecnéjsi trovni jako se
vSemi formami komunikace mezi politickymi a nepolitickymi aktéry za néjakym konkrétnim
cilem (napt. McNair 2003). Politi¢ti aktéti vedle riiznych rozhodovacich procest (ve véci
spravy vodnich ¢i energetickych zdrojd, pozemki, statniho dichodu atp.) maji vyznamny
vliv i na zptisob uvazovani a jednani jednotliveti, formovani celospolecenskych hodnot a na
spoluutvareni politické reality. Hlavni nositel tohoto vlivu ve formé ,,politického sdéleni*
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pfedstavuje nejcastéji v masmedidlnim formatu prenaseny konstrukt, ktery je rizné pfijiman
(zpracovavan a interpretovan) vetejnosti (napt. Graber 2005). Vedle povahy téchto sdéleni
tedy v teorii i praxi politické komunikace hraje diilezitou roli jednak publikum a jednak pova-
ha komunikac¢nich technologii, které zpravy prenaseji.

Kolektivni politické aktéry béhem politické komunikace ptedstavuji celé instituce, orga-
nizace, hnuti (napf. parlament, vlada, politické strany, zajmové skupiny, nevladni organizace,
ale i masova média), zatimco individualnimi aktéry jsou vétSinou jednotlivi zastupci téchto
kolektivii (obc¢ané/volici, politici, zurnalisté atd.). Politickou komunikaci pak rozumime
oboustrannou vyménu vyznamil mezi kolektivnimi nebo individualnimi aktéry — tzn. bud’ na
urovni interpersonalni, nebo masové komunikace.

Pro uplnost uvadime vycet klasickych medialnich teorii, uplatiovanych na poli politické
komunikace (o nékteré z nich se opirdme béhem dalsiho vykladu). Teoretické mikromodely,
vztahujici se k individualnim aktériim, se nejcastéji zaméfuji na formovani, vysilani, pfijimani
a zpracovavani politickych sdéleni véetné jejich kognitivné-behavioralnich u¢inkd, zatimco
makromodely, odkazujici ke kolektivnim aktérim, se vétSinou obecnéji zamétuji na fungo-
vani, disledky a zmény procesu politické komunikace ve spolecnosti (napt. Schulz 1997).
Jednémi z tradi¢nich teoretickych mikromodeli, vztahujicich se k diskurzu politické komu-
nikace, jsou teorie socidlniho uceni (média predkladaji urcité vzory chovani pro urcité situace
a obcané, vystaveni témto médiim, maji jisté sklony prisvojovat si prezentované behavioralni
modely), kultivacni teorie (frekventovanym konzumovanim urcitych medialnich obsaht
vstiebavaji divaci ,,svétonazor na zaklad¢é vice ¢i méné zkreslenych mediaci reality, coz
mimo jiné mize vést k politickému pesimismu a skepticismu), teorie spiraly ml¢eni® (ob¢ané
zpravidla vyhodnocuji nazorové klima ve svém okoli, pficemz ¢im méné€ je v ném zastoupen
jejich nazor, tim spiSe se neodvazi jej oteviené artikulovat), teorie uziti a gratifikace (medialni
konzumenti selektivné vybiraji obsahy jednak podle svého politického a jiného presvédceni
a jednak na zaklad¢ potieby uspokojit ocekavani vychazejici z uzivani médii).

Typickymi makromedely, uzivanymi na poli politické komunikace, jsou pfedevsim
agenda-setting® (selektivnim vybérem, resp. zdiraznovanim nebo opomijenim danych témat
masova média urcuji miru relevance a dilezitosti daného problému v politické i vefejné sfé-
fe), framing (,,zaramovani* zpravy zdiraziiovanim urcitych atribut a uhlt pohledu, coz ma
jisty dopad na zplisob uvazovani a dalsi reakce vetejnosti), difuzni teorie (proces adaptace
technologickych inovaci, ale i politickych sdéleni prochazi fazemi poznani, pfesvédceni,
rozhodnuti, implementace a potvrzeni — a jedinci ve spolecnosti adaptuji inovace/informace
v riznych ¢asovych sledech) a teorie medialni hegemonie (mocenské elity vedle kontroly nad
ekonomickymi strukturami spole¢né s velkymi médii legitimuji samy sebe a udrzuji stavajici
mocenské rozlozeni ve spolecnosti prostfednictvim produkovani a §iteni ideologicky zatize-
nych medialnich obsaht).

2.2 Inspirace a témata

Hlavni inspiraci politické komunikace byly prace teoretikil, plivodn€ zaméfenych na rtzné
formy transformace modernich industridlnich spole¢nosti véetné povalecného vzestupu ma-
sové spolecnosti (Bennett a Iyengar 2008). Interdisciplinarni diskurz politické komunikace
nejcastéji Cerpa teoretické zaklady z psychologie, politické védy a komunikacnich studii
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(Graber 2005), ale i ze sociologie, antropologie, lingvistiky, ekonomie, Zurnalistiky ¢i z obo-
ru vztaht s vefejnosti (Bennett a Iyengar 2008). Z oblasti psychologie napt. neztidka figuruji
teorie kognitivni konzistence (zplisob racionalizace protichiidnych ndzort a jednani za uce-
lem vyruseni nezddouciho psychického stavu kognitivniho nesouladu) a z moderni politologie
napi. teorie racionalni volby (vysvétlujici mj. komplexni proces raciondlniho vyhodnocovani
poméru osobnich, socialnich a ekonomickych ziskid/ztrat béhem daného jednani).

Vzhledem k tradi¢né€ interdisciplinarni povaze politické komunikace jsou témata riiz-
norodd. VétSina starSich vyzkumtl, inspirovanych psychologii, se zamétovala na studium
propagandy a persvazivni funkce; vyzkumy ovlivnéné sociologickou perspektivou zase ¢asto
stavi do centra funkci medialnich instituci a jejich podil na procesu politické regulace (napf.
Bennett a Iyengar 2008). Castym objektem zkouméni je pak stupefi politické angaZovanosti
a zaujatosti médii béhem zprostiedkovavani informaci, které maji vliv na politickou a ob¢an-
skou ,,gramotnost™ (politi¢ti i masmedialni teoretici se totiz shoduji, Ze mediovana politicka
informace ma vzdy jisty dopad na roli a miru aktivity ob¢ana ve spole¢nosti). Vyzkumy po-
litické komunikace jsou déle zamétfené na obsah (uziti jazyka, vyrazové prosttedky) riznych
politickych zprav (napf. negativni reklama béhem volebniho obdobi) a jejich dopad na rizné
segmentované obCany (napf. podle véku, pohlavi a vzdélani). Dopadem artikulace mocen-
skych vztahd na obsahové a strukturni vlastnosti textu se mj. zabyva i kritickd diskurzivni
analyza (CDA), kde diskurz (na rozdil od jeho ptivodnich pojeti Foucaulta nebo Laclaua
a Mouffeové) mlze obecné predstavovat jakykoliv druh lingvistické aktivity (napi. Gilbert
2008). Z hlediska studia masmedialnich formata je jednim z kritickych témat napft. ptiklon
zpravodajskych relaci k ,,infotainmentu® — jevu, ktery na jednu stranu sice tdajné zpfistup-
nuje a zpruhlednuje svét politiky, nicméné zaroven muze zvétSovat miru depolitizace vefejné
sféry. Dal§im z obecnych témat je vliv médii na politickou komunikaci a zkoumani rtiznych
praktik mediokracie (véetné manipulace s obrazovymi ¢i textovymi vzorci atd.). Novéjsi ob-
lasti zajmu politické komunikace sméfuji ke zkoumani zpisobu kognitivniho zpracovani po-
litickych informaci individudlnimi pfijemci v€etné procesu piijmu zpravy, extrakce jejiho vy-
znamu a koordinace nového poznatku s jiz diive nabytymi pfedstavami (napi. Graber 2005).
Pti zkoumani procesu zpracovani politické informace pfijemcem lze do jisté miry vychdzet
z poznatkll kognitivnich véd a psychologie, nicméné mnozi upozoriiuji na omezenou validitu
vysledkt takovych vyzkumi, protoZe jsou vétSinou provadény v laboratornich podminkach
(napft. Hinton 2000).

2.3 Politicka véda a medialni studia

Mimo jiné i vzhledem k faktu, Ze studium politické komunikace primarné necerpa teoretické
inspirace z politickych véd, je v nich samotnych téma politické komunikace a medialni komu-
nikace obecné spiSe opomijeno (napi. Krauss 2000, Graber 2005).* Dulezitym faktem, ktery
vSak akcentuje nutnost i v politologii do jisté miry obsdhnout medidlnékomunikaéni proble-
matiku, je skutecnost, ze drtivd vétsina politické komunikace je v soucasnosti komunikaci
mediovanou, tedy pfendSenou tiskovymi nebo elektronickymi médii. Mimo jiné i v dtsledku
stale vétsi miry centrality a integrace novych médii ve spolecnosti se statni a politicti aktéfi
nutné piizpusobuji medialni logice véetné produkénich rutin a medialnich formatd.’ Tyto for-
maty zde predstavuji jakési Sablony — procesy a pravidla pro definovani, selekci, organizaci



302 POLITOLOGICKY GASOPIS/ CZECH JOURNAL OF POLITICAL SCIENCE 3/2010

a prezentaci riznych informaci (Altheide 1985), pficemz jejich fungovani je podminéno
jednotlivymi specifiky kazdé (medialni) kultury. Média sama o sobé& tedy nikdy nebudou
neutralnimi pfenosovymi kandly a vzdy informacni tok né¢jakym zptsobem a za néjakym za-
meérem ,,poznamenaji“. Pfedev§im mainstreamova média jsou pak vice ¢i mén¢ integrovana
do mocenské struktury, a i proto 1ze tvrdit, Ze se podileji na politickém procesu. Ona sama
se tedy nevyhnutelné stavaji dtlezitymi politickymi aktéry, definujicimi politickou realitu
(McNair 2003), ovliviiyjicimi politickou agendu skrze agendu vetejnou (Trampota et al. 2006)
a vytvarejicimi hlavni zdkladnu pro formovani vetejného minéni (Graber 2005). V neposledni
fadé medialni instituce disponuji potencialem zbrzdit nebo naopak akcelerovat Sifeni statnich,
trznich, kulturnich a dal$ich ideologii, nemluvé o jejich zasadni roli béhem procesu mediace
politickych, korporatnich a dalsich skandali.®

V ramci Sir$iho koncepéniho ramce dewesternizace medidlnich studii se v nasledujicim vy-
kladu zaméfime na kritickou analyzu vztahu vladnich (statnich, byrokratickych, politickych)
elit a medialnich organizaci v kontextu mediopolitické komunikace moderniho Japonska.
Predpokladame, ze zpisob, jakym medialni instituce se svymi specifickymi organiza¢nimi,
normativnimi a sociokulturnimi faktory zastupuji svou roli ve spolec¢nosti, méa zasadni dopad
na finalni produkt, ktery je pfedkladan japonské vefejnosti v podobé¢ riznych medidlnich ob-
sahti. Pro lepsi porozuméni role japonskych médii a komplexniho vztahu mezi nimi a jejich
politickymi zdroji nejprve povazujeme za vhodné blize predstavit dva alternativni koncepty
role médii v japonské spolecnosti.

3. Alternativni modely role médii v japonské spole¢nosti

Politickou dynamiku ve spolecnosti konstituuje charakter tripolarniho vztahu mezi statem,
médii a vefejnym minénim, kde kriticky pristup médii vic¢i praktikdm mocenskych struktur
by mél zajistovat demokraticky potencial spolecnosti (napt. Ité 1993). Predstavy o ideélni
roli médii se v zasadé piekryvaji a mira nezavislosti na statu je Castym indikatorem jejich
demokrati¢nosti. McNair (2003) ptfedklada 5 zakladnich idedlnich funkci médii v demo-
kraticky orientovanych spolecnostech: média maji (1) informovat lid o déni ve spole¢nosti,
(2) vzdélavat jej, (3) poskytovat prostor pro veiejnou politickou diskusi, (4) zvetejiiovat akti-
vity vladnich a politickych instituci a (5) predkladat rizné politické uhly pohledu. Watanabe
(1996) a dalsi japonsti akademici se téZ jednohlasné shoduji na klicové roli médii predkladat
vetejnosti zakladni nezkreslené idaje o spoleCenském déni, na zakladé jejichz posouzeni
a prodiskutovani voli jednotlivci dalsi postoje a jednani. Diive jiz napt. Schramm (1964)
prakticky shodné akcentoval funkce médii ve svobodné spolecnosti jako ochrance vefejnych
zajmu a informacniho zdroje, pfedkladajiciho nazory a zajist'ujiciho prostor pro vefejnou
diskusi. Podle miry zavislosti médii na establishmentu Ize pak obecné rozliSovat mezi tfemi
hlavnimi proudy chépani role médii ve spole¢nosti:

1. Média jako pozorovatel (spectator): viceméné neutrdlni, nestranny zprostfedkovatel
informaci napfi¢ spolecenskymi a politickymi kruhy. Hlavni oporou tohoto konceptu je
politicko-védni perspektiva, ktera spiSe inklinuje k bagatelizovani miry zastoupeni a dtile-
zitosti role médii v politickych procesech. Pozadavek nestrannosti zpravodajstvi vychazi
pfedevsim z teorie socialni odpovédnosti, podle které by média neméla sledovat pouze
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komer¢ni a jiné cile, ale méla by byt zodpovédna ve véci ochrany obecného dobra proti

zneuzivani moci politickymi a ekonomickymi subjekty. Dodrzovani takovych profesnich

norem v praxi pak predstavuje jednak objektivni, nestranné zpravodajstvi (na rozdil od
cileného usmériovani a prizptisobovani zprav), a jednak snahu o vyvazenost zprav (na
rozdil od nerovného zastoupeni aktérti, nadmérného pfiklonu k senzacechtivosti atd.)

(napt. Reifova 2004).

2. Média jako hlidaci pes (watchdog): hlavni nezavisla sila, stranici vefejnosti a jejim za-
jmim. Nejcastéji tak uvazuji samotné medialni instituce, které maji sklon vnimat samy
sebe jako dozor¢i ve véci porusovani dominantnich socialnich norem, a pfipadné i jako
iniciatory politické zmény (napf. prostiednictvim mediace nejen politickych skandalt).
I tento ptredpoklad o chovani médii ve spole¢nosti vychazi z normativni teorie social-
ni odpovédnosti a poukazuje pfedev§im na kontrolni funkci médii a jejich dozorovani
nad praktikami statnich a soukromych mocenskych struktur. Média si vSak Casto zdu-
raziovanim této funkce pouze snaZi upevnit a zajistit ekonomickou a politickou moc
(napt. McNair 2003).

3. Média jako sluZebnik (servant of state): nastroj statni moci, stoupenec stavajiciho rezimu
a statutu quo. Tuto perspektivu mj. zdiraznuji kriti¢ti medialni teoretici, zastavajici vice
¢i méné radikalni verzi ndhledu na média jakozto generatory, kontejnery a manipulatory
s primarnim poslanim produkovat, Sifit a legitimizovat ideologické symboly. Tato predsta-
va o fungovani médii ve (vice ¢i méné) nedemokratickych spolec¢nostech je mj. obsazena
ve dvou z klasickych Ctyf teorii tisku: jednak v teorii autoritatské, kde svoboda tisku neni
povazovana za zadouci hodnotu, a jednak v teorii sovétské (komunistické), podle které
maji média prostiednictvim odpovidajicich procest vzdélavani, informovani, motivovani
a mobilizovani slouZit pfedvoji bezttidni spolecnosti (napt. Reifova 2004).

Nazory, ktery model je nejvystizngjsi v piipadeé Japonska, se rozchazeji. Unikatni ome-
zovani uzivani médii béhem politickych kampani poukazuje spiSe na jejich roli neutralniho
zprostiedkovatele (politickych) informaci;’ progresivné-reformni potencial komer¢ni televize
Asahi v roce 1993 tuto roli naopak vyvraci (viz nize). Odhalovani skandalii a korupce ve spo-
le¢nosti patii sice k roli médii jako hlidaciho psa, nicméné v ptipadé Japonska registrujeme
pomérné specifickou formu tohoto mechanismu, kde jsou skandaly velkymi médii v pocatecni
fazi Casto zamérné prehlizeny (Prusa 2010). Medialni konglomeraty, ve kterych jsou velké no-
viny s milionovymi naklady vlastnicky propojeny se soukromymi televiznimi spole¢nostmi,
jejich kartelové vztahy s politickymi a ekonomickymi elitami, a organizacné-profesni faktory
klubu reportéri (kisa kurabu), které tuto informacni kartelizaci realizuji, zase spise nasvédcuji
modelu médii jako disciplinovaného sluzebnika systému (viz nize). Japonskd média v pri-
béhu riznych fazi japonské historie zastoupila vSechny tyto role a jejich souc¢asna podoba,
ktera v sob¢ utilitarné kombinuje tyto zdanlivé protichiidné modely, si vyZaduje alternativni
(dewesternizovanou) interpretaci. Pfiklanime se zde predevsim ke dvéma konceptim, jejichz
interdisciplinarita a netradi¢ni uhel pohledu umoziluji lepsi vhled do problematiky role maso-
vych médii ve spolecnosti:

4. Médium jako SejdiF (trickster) (Pharr 1996).

5. Médium jako spolukonspirator informacniho kartelu (coconspirator) (Freeman 2000).
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3.1 Médium jako Sejdif

Toto abstraktni metaforické pojeti role médii vychédzi z konceptu Sejdite (kejklife, SaSka,
proroka, tuldka apod.) tak, jak jej vnima symbolicka antropologie Lévy-Strausse: jednd se
vétSinou o cizince/outsidera bez fixniho socidlniho statusu, ktery se pohybuje na prazich spo-
lecenskych vrstev (a Casto i za nimi), ma povSechné znalosti a chvali/kritizuje, chlacholi/dési,
uznava/zesmeésnuje jeden ¢i druhy subjekt v daném casu a prostoru podle toho, jaké jsou jeho
zameéry (Pharr 1996). Svym fungovanim, jako prostfednik mezi dvéma dimenzemi, a konfron-
tovanim vetejnosti s pocity strachu a s fantazijnimi vyjevy (zdanlivé paradoxné) napoméaha
udrzovat struktury, instituce a autority ve spole¢nosti. Média, ktera vykazuji tuto roli, se
pak vyznacuji relativné nezavislym statusem v institucni hierarchii dané spolecnosti a jsou
zaroven kreativni 1 destruktivni, ¢imZ zajistuji dynamiku a flexibilitu, nutnou pro zachovani
systému. Pozice takto vnimanych médii je problematicka — jsou to outsideti uvnitt systému,
jejichz doménou je periferie. Logika pisobeni médii-Sejdift je dana jednak riznymi silami,
které prave soubézné plisobi ve spolecnosti (napf. protestni viny vefejného nesouhlasu ¢i ak-
tualni rozvrzeni politického spektra), a jednak vychozim pfedpokladem, ze samotny systém je
neustale se proménujici a kdykoliv zpochybnitelnou platformou. Média zpravidla nezaujmou
vyhradné hegemonni nebo vyhradné kontrahegemonni stanovisko k déni ve spolecnosti,
nicméné vzdy se podle rozlozeni sil ve spolecnosti k nékteré strané ptikloni (néktefi japon-
§ti teoretici toto momentalni rozlozeni sil osvétluji teorii o tlaku celospolecenského klimatu
kuki — viz pozn. €. 2). Etika jednani médii-Sejdiia je tedy etikou ,,situaéni®.

Na pozadi tohoto konceptu symbolické antropologie je alternativni vize svéta kolem nas,
vytvareného komplexnim vztahem tii dimenzi, kde Sejdif tyto vztahy predstavuje a zaroven
zprostifedkovava (Pharr 1996: 26):

1. Nomos (ptivodné starofecky koncept souboru spolecenskych, moralnich a nabozenskych
ctnosti) zde plati jako doména stavajiciho potfadku, kterou produkuji jednotlivé struktu-
ry (zde pfedevsim statni, spolecenské a politické instituce, ale napt. i védeckotechnicka
pracovisté zaméfena na vyvoj a vyrobu zbrani). Nomos funguje pouze jako rozhrani mezi
dvéma nasledujicimi doménami.

2. Kosmos (pivodn¢ starofecky koncept harmonického uspotfadani a vyvazenosti véci ve
sveété 1 ve vesmiru) je zde symbolickou hodnotovou platformou, kterd dava smysl a vy-
znam doméné stavajiciho poradku Nomos.

3. Chaos (stav pied vznikem svéta, protiklad harmonie a vyvazenosti Kosmos) zde figuruje
jako obavany svét Neznama.

Struktury v ramci domény Nomos jsou udrzovany (pfehodnocovany a transformovany)
prostfednictvim neustalé interakce a konfrontace mezi nimi a symbolickymi hodnotami
domény Kosmos. Sejdif v tomto systému pracuje na periferiich jednotlivych domén — tzn.
nikdy ne uvnitf, ale vzdy vné domény — a nepfetrzité iniciuje proces dvoji mediace na urov-
nich Nomos — Kosmos a Nomos — Chaos (Pharr 1996). Sejdii prostfednictvim neustélého
zpochybniovani symbolickych konstruktl naseho svéta (Kosmos) napada strukturu a fad (No-
mos), pestoze jeho vychozi platformu tvoii ¢asto praveé on sam. Jeho specificka podstata tedy
spociva v nepfetrzitém procesu iniciovani

* konfrontace mezi strukturalni a symbolickou doménou (mediace 1),
* konfrontace mezi spolec¢nosti a obavanym svétem Neznama (mediace 2).
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Obrazek ¢. 1: TFi dimenze, které ,,Sejdir“ konfrontuje prostiednictvim media¢nich
procest

mediace 2

mediace 1

nomos

Zdroj: Autor na zdkladé Pharr 1996: 26

Meédia v roli Sejdife pak podle Pharrové (1996) konfrontuji vetejnost se symbolickym
svétem Neznama
a) poskytovanim uvolnéni prostfednictvim odhalovani a zvefejnovani negativnich stranek

systému,

b) kritizovanim, satirizovanim ¢i parodovanim systému za uc¢elem vyvolat ve vefejnosti po-
chybnosti a podezieni vii¢i nému;

¢) vyvolavanim zdéSeni ve spole¢nosti upominanim na negativni, absurdni a nevysvétlitelné
aspekty lidského Zivota (mediace na trovni Kosmos — Chaos);

d) vyvolavanim pocitu nutnosti pfehodnotit stavajici spolecensky fad;

e) roz¢leniovanim a vazanim vetejnosti do jednotlivych komunit.

Samotnymi mediatory (,,vykonavateli“ téchto mediaci) mohou byt bud’ pfimo medialni
osobnosti, reportéfi, moderatori, bavici atd. (dale pak Gramsciho ,,organicti intelektualové®,
Hartleyho ,,hlasy s pfistupem®, Hallovi ,,primarni definujici®, Maletzkeho ,.komunikatoti)
nebo nepfimo zastupci minoritnich skupin (teroristé, bezdomovci, aktivisté atd.), inokulo-
vani do zprav a dalSich medialnich obsaht tak, jak je médium zamysli vefejnosti predlozit
(artikulovat). V takovém pojeti se vS§echna média obecné jevi jako jeden kamuflovany admi-
nistrator zivé dynamické struktury, ktery ma primarn¢ za ukol vytvofit (a/nebo poukazat na)
nerovnovahu, aby ji mohl posléze ,,vyrovnat“. Cini tak predkladanim nelinearni mozaiky de-
kontextualizovanych vyjevu, organizovanych ve vzajemném (sice nelogickém, ale piece jaksi
koherentnim) vztahu na mikrotrovni (jednotlivé texty v ramci jednoho média) i makrourovni
(jednotliva média v ramci kontextu celé medialni reality). Systém je tak vzdy ,,0 krok napfed*
ve svete, ktery predstavuje rovnici s minimalnim poctem konstant, a hodnoty proménnych se
meni pfili§ rychle a ¢asto na to, abychom tyto zmény mohli zaznamenat (Bauman 2007). O ta-
kovém systému, ve kterém je podle zde piedlozené teorie hybatelem to, co Pharrova (1996)
nazyva ,,Sejdifem*, miizeme tvrdit, Ze existuje kolem nas stejné jako v nds a Ze se neustale
proménuje v ¢ase podle pravidel vlastni logiky.
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Obrazek €. 2: Interpretace role médii véetné alternativniho pojeti role média jako
Sejdire

ROLE KOMU MOC = VZTAHM. VZTAHM. DOPADM. DOPAD M.
MEDII SLOUZI MEDII VL'!CI VUCI NA SPOL. NASTAT
STATU SPOL.
pozorovatel viem mala Zavisly neutralni Zadny Zadny
(spectator) informacni
kanal
hlidacipes = spole¢- velka nezavisly | informaéni  zvySuje jeji | podnécuje
(watchdog) nosti zdroj participaci | zmény
sluzebnik statu velka zavisly manipu- | zvy3ujejejl | udrZuje
(servant) l&tor nehlasnost | status quo
~ Sejdif " nikomu | velkd | nezavisly ' mnohotny., - Vytvafi ' pretvarijej
(trickster) dynamicky = komunity® v ase

Zdroj: Pharr 1996: 34

3.2 Médium jako spolukonspirator informaéniho kartelu

Japonsko tradi¢né piedstavuje rizné koherentni systémy vzajemné zavislych subjektt, které
se vyznacuji strukturovanymi dlouhodobymi vztahy a konexemi na formalni i neformalni
urovni. Vychozi modelovou strukturou pro tyto spolky jsou podnikatelské seskupeni (keire-
cu) se svymi kofeny v obdobi pted druhou svétovou valkou.® Freeman (2000) v souvislosti
s timto jevem poukazuje na podobnost medialnich organizaci s podnikatelskymi kartely, které
predstavuji recipro¢né vztazené privilegované elity (predstavitelé vladnouci strany, byrokra-
cie a mainstreamovych médii), kontrolujici tok informaci a limitujici miru pfistupu vefejnosti
k nim. Hlavnimi aspekty kartelu, ktery z ekonomického hlediska piedstavuje (Casto ilegalni)
monopolni sdruzeni samostatnych podnikl na zékladé privatni dohody za icelem omezeni
konkurencnich aktivit, jsou predevsim

* exkluzivni omezené Clenstvi,

« disciplina a pevna pravidla,

« sankce vyplivajici z jejich poruseni.

Ekonomicka sféra v Japonsku neni jedinou spole¢enskou platformou, ktera je charakte-
risticka kartelovymi dohodami. Mijosi (1989: 156) napf. upozoriiuje na kartelizaci japonské
literatury pod spravou konsorcia spisovatelll (sakka), védeckych odbornikil (gakusa), kritikt
a komentatort (hjoronka) a kniznich vydavatelt (honja). Takto strukturované aliance vycha-
zeji ze shodnych ekonomickych a mocenskych zajmi a utvaieji stézi infiltrovatelné literarni
kartely. V pripadé japonskych médii pak tento informacni kartel pfedstavuji mainstreamova
média (hlavni celonarodni deniky), ostatni média (televizni, rozhlasové vysilani, ¢asopisy)
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a oficialni zpravodajské zdroje (Freeman 2000). Samotny proces informacni kartelizace pak
zprostiedkovavaji:

* kluby reportéri mainstreamovych médii (kisa kurabu),

+ Japonska novinova asociace, legitimné zastit'ujici tato média (Nihon Sinbun kjokai),

» vlastnickeé sité tvortici velké medialni konglomeraty (keirecu), jejichz osu tvorti velka pétka
japonskych celonarodnich denikd, ktera vlastni dal$i medialni i nemedialni subjekty.’
Hlavni japonskd média (zastoupena predevsim ,,velkou pétkou* denikd Jomiuri, Asa-

hi, Mainici, Nikkei a Sankei se svymi podily v medidlnim primyslu) se vyznacuji jednak
blizkymi vazbami na oficialni informacni zdroje a jednak spoleénym zdjmem omezovat
pfistup ,,outsiderd* k informacim (jak nemainstreamovych médii stojicich mimo informac-
ni kartely, tak vefejnosti jako takové). Tato a dalsi specifika jsou z velké ¢asti vysledkem
historického vyvoje japonského mediopolitického komplexu a oligopolniho razu medial-
niho sektoru. Za ucelem udrZeni informac¢niho kartelu a ochrany od externich tlakd se
zpravodajstvi déje za zavienymi dvefmi — Freeman (2000) proto pouziva termin ,,closed
shop* — a kontakt s oficidlnimi zdroji prostfednictvim klubl reportért je umoznén limi-
tované skupiné novinaiti za pfisné definovanych institucionalizovanych norem. Rozli¢na
formalni a neformalni pravidla pfedurcuji systém produkce (shromazd’ovéni, interpreto-
vani a Sifeni) zpravodajskych informaci a pfedstavuji alternativni formu samoregulace
(dzisu kisei), odlisnou od oficialni (statni) cenzury. Sankce v piipad¢ poruSeni pravidel
mohou mit formu slovniho varovani, ale i docasného vylouceni (vice viz nize). Vedle vni-
troklubovych (mikro)pravidel existuji vnitrokartelova (makro)pravidla a dohody (hodo
kjotei), jejichz spravu ma na starosti Japonska novinova asociace (Nihon sinbun kjokai).
Tato organizace funguje jako prostfednik mezi mainstreamovymi médii, ¢asopiseckymi
asociacemi a vyznamnymi zdroji (ministerstvy, policejnimi organy nebo tfeba i Agenturou
cisafského dvora),'’ ¢imz de facto reguluje pfistup vét§iny medialnich subjektt k hlavnimu in-
formacnimu toku.

Japonska novinova asociace vznikla bezprostiedné po valce za ucelem sdruzeni novino-
vych vydavateld a pfedev§im v ramci transformace japonského medialniho systému — pro-
cesu, ktery iniciovaly zapadni okupaéni mocnosti. Vedle demokratizac¢nich snah v podobé
predlozeni Novinovych zasad (Sinbun ronri) v roce 1946 ustavuje asociace i pravidla pro
pfistup novych subjektii do novinového primyslu. Od té doby se tak asociace postupné
etabluje jako hlavni legitimator a spravce japonskych mainstreamovych médii, omezujici
ucast na procesu zpravodajstvi na malou skupinu elitnich zpravodajskych organizaci (napf.
Freeman 2000). Zahrani¢ni Zurnalisté sice poprvé ziskavaji ¢astecny pfistup do nekterych
klubti az kolem medialné bouflivého roku 1993 (dale pak po ¢astych zahrani¢nich i domacich
intervencich na prelomu tisicileti a po politické zméné€ v roce 2009), nicméné japonsti ne-
mainstreamovi zurnalisté zpravidla nemaji moznost vstupu dodnes (k dilé¢im zménam v pfi-
stupu viz kap. 4.5).

Medidlni konglomeraty (keirecu) ptedstavuji v Japonsku vertikalné strukturovanou kom-
plexni sit’ vztahti pfimého a nepfimého vlastnictvi mezi medidlnim centrem (celondrodni
mainstreamovy tisk), semiperiferii (komer¢ni televizni a rozhlasové vysilani) a periferii
(Casopisy)."! Prvni tendence rozsitit vliv medialniho centra do periferii, ztidit soukromy vy-
silaci sektor a vybudovat tak informacni konglomerat registrujeme poprvé jiz v roce 1924,
kdy se novinové organizace snazily ziskat podil na nové vznikajicim rozhlasovém vysilani
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(radio se vsak zahy dostava plné pod kontrolu statu). Dalsi vina rozsifovani medialnich siti
nastava po druhé svétové valce diky ukonceni statniho vysilaciho monopolu americkymi
okupacnimi silami a zavedeni systému dualniho televizniho vysilani. Rozmach medidlnich
keirecu ptedstavuji 70. 1éta, kdy pét hlavnich vysilatel v Tokiu zahajuje proces fuzovani
s péti hlavnimi novinovymi deniky. Pfestoze existuji pravni restrikce vlastnictvi vysilacich
spolecnosti, zdroven existuji i mechanismy, jak tyto restrikce obchazet, v disledku ¢ehoz ma
v soucasnosti prakticky celé japonské televizni vysilani pod svou kontrolou jeden velky kar-
telovy systém velké pétky celonarodnich mainstreamovych novin. Vezmeme-li pak v potaz
fakt, ze vétsSina politické komunikace je komunikaci mediovanou, a skute¢nost, jak vysokou
miru sledovanosti ma televizni médium v japonské spolecnosti, 1ze pfedpokladat, Ze rozsah
moci a vlivu velké pétky je nezmérny.!? I pfes mirnou stagnaci novinového primyslu jsou
hlavni japonské noviny medialnimi impérii, jejichz symbolickd moc saha prakticky do vSech
kouti spole¢nosti.

Freeman (2000) relativizuje roli japonskych mainstreamovych médii jako Sejdife (trick-
ktery za neustalé kolaborace s dal$imi jeho vyznamnymi slozkami a za vyuzivani komplex-
nich instituénich mechanismil koordinuje a filtruje informacni tok zpravodajského procesu.
Spravcem tohoto systému je Japonska novinova spole¢nost (Nihon Sinbun kjokai), koordinu-
jici dialog mezi médii a jejich zdroji. Hlavnimi agenty ,,v terénu‘ jsou pak kluby reportéra
(kisa kurabu).

Obrazek ¢. 3: Ilustrace informacni kartelizace v japonské spolecnosti

celondrodni denik A @ celonarodni denik B

O, ©,

dalsi média (televiznia dalsi média {televiznia
rozhlasové stanice, casopisy atd.) rozhlasové stanice, tasopisy atd.)

Zdroj: Freeman 2000: 14. Legenda: (1) kluby reportéri (kisa kurabu), (2) medialni asociace
(kjokai, v pripadé novin Nihon Sinbun kjokai), (3) medialni konglomeraty (keirecu)
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4. Politicky Zurnalismus a kluby reportér

Vseobecné plati, Ze zpisob interakce mezi politiky a zurnalisty béhem jejich konfrontace je
do zna¢né miry uréen rozvrzenim zajmt a pozadavku jejich platforem (napt. Trampota et al.
2006). Organizace vztahu mezi reportéry a jejich zdroji i zptisob shromazd’ovani informaci
jsou v pripad¢ japonskych médii vyznamné odlisné od jejich zapadnich protéjskia (napt. zpra-
vodajskych lobby ve Westminsteru nebo v Bilém domé¢), a japonské kluby reportér proto
hraji od svého historického pocatku v roce 1890 az po soucasnost urcujici roli v mediopo-
litickém diskurzu. Mainstreamovy politicky zurnalismus je zde jednak vysledkem struktury
mediopolitického systému, podporujiciho specificky ,,intimni“ vztah mezi Zurnalisty a vlad-
nimi Ciniteli, a jednak i disledkem nékterych sociokulturnich specifik (mj. inklinovani ke
korporativisticky a konsenzualné orientovanému jednani béhem socialnich interakci). Vedle
kulturné specifickych veli¢in samoziejme hraji roli i v§eobecné organizaéni faktory: hodnoty
a preference prijemcu-divaki, ekonomické faktory, politicko-pravni prostiedi, struktura roz-
hodovaciho procesu, profesni ideologie, pojeti konceptu zpravodajstvi a role zurnalisty atd.
(napf. Krauss 2000).

4.1 Historie

Prestoze nekteti japonsti novinafi do jisté miry disponovali pfistupem k oficidlnim politickym
zdrojim jiz od 70. let 19. stoleti, prvni skute¢né kluby reportéri se zacinaji formovat az od
roku 1890. Zurnalistické sdruzeni nékolika desitek mensich regionalnich novin Kjédé sinbun
kisa kurabu (dosl. Klub sdruzenych novinait) bylo zorganizovano za G¢elem zpfistupnit no-
vinafim parlament (resp. jeho historicky prvni zasedani v roce 1891), zatimco privilegované
velké noviny vytvoftily podobné sdruZzeni s nazvem Gikai deiri kiSadan (Lange 1998: 87).
Z historického hlediska jsou kluby reportéru zakofenény v prvnich novinafskych asociacich
ze zacatku 90. let 19. stoleti, které zastitovaly tehdy vlivné, Casto protivladné orientované
novinové redakce (Itd 1949). Vychozi pohnutkou pro ztizeni klubti reportéri tedy byla snaha
relativn€ slabych tiskovych médii vytvofit organizovany tlak na vladu ve véci zpfistupnéni
politickych informaci.

Svij ,,fyzicky® ptivod maji kluby v jakychsi ¢ekacich mistnostech pro tisk (tamaridokoro,
hikaesicu, irjosicu), ztizenych na nékterych ufadech (vladni urad, cisafsky dvur, policejni
oddéleni) za ucelem hladkého prubéhu jednani mezi novinafem a jeho zdrojem (Huffman
1997, Lange 1998). Jiz od zacatku své existence zacaly samotné kluby formulovat vlastni
klubova pravidla a sankce, ¢imz navazuji na tradici autocenzury, iniciovanou jiz v 80. letech
19. stoleti kvuli obavam ze stale ptisnéjsich vladnich represi vici tisku. Kluby tak primarné
fungovaly jednak jako mechanismy podporujici monopolizaci zpravodajského trhu a jeho
zdroji, a zaroven jako dilezZity (a ze zasady nedemokraticky) nastroj vladniho dohledu nad
zpravodajskymi médii (Freeman 2000). Kolem roku 1910 mély jiz skoro vSechny japonské
vladni agentury sviij klub a jejich pocet postupné vzristal. Tyto agentury na strategicky po-
pud premiéra Taroa Kacury (ttikrat ve funkci béhem let 1901 az 1913) pomahaly organizovat
a podporovat dalsi vznikajici kluby a pfedevsim budovat co nejintimnéj$i vztah mezi tiskem
a vladnimi zdroji. Kluby se do 30. let staly komplexnimi spole¢enskymi organizacemi, tvo-
ficimi hlavni proud japonského zpravodajstvi.’* Od 30. let se kluby navic stavaji dilezitou
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slozkou valecné-propagandistického mechanismu. Od roku 1941 jsou kluby pod zastitou
nov¢ vzniklé Japonské novinové unie (Nikon Sinbun renmei) pocetné redukovany a povino-
vany propagovat militaristicky kurz v rdmci ideologie narodni pospolitosti (kokutai). B€hem
povale¢ného procesu demilitarizace a demokratizace jsou sice kluby okupacnimi mocnostmi
rozpustény, nicmén¢ u noveé vzniklych subjektd (nyni pod zastitou Japonské novinové aso-
ciace) nedochdzi k vétsi strukturni reorganizaci systému a dnesni kluby reportéra se z hle-
diska formy a funkce prakticky nelisi od jejich (pfed)valecnych predchideti. Od pocatku
90. let po soucasnost doslo k nekterym reformam klubu reportérti ve véci pfistupu novinait
k informacim (viz nize), nicméné koncept, organizace a klubova kultura zlstavaji prakticky
beze zmén.

4.2 Organizace

V japonské zpravodajské redakci (na rozdil od amerického modelu) roli gatekeepera
a jeho zodpovédnost za koordinaci a produkci zpravodajstvi sdili vzdy kolektiv redaktort,
jehoz ¢lenové jsou v neustalé rotaci. Shromazd'ovani a redigovani zprav maji na starosti
jednotlivé sekce: politicka sekce (seidzibu), spolecenska sekce (Sakaibu), ekonomicka
sekce (keizaibu) a zahraniCni sekce (gaisinbu), kulturni sekce (bunkabu) atd. Celkovou
zodpovédnost za jednotlivé segmenty a rozhodnuti ohledné kone¢ného vzezieni (to, co se
ve zpravodajské relaci skutecné objevi, v jakém zastoupeni, v jakém potadi atd.) ma ve
své kompetenci koordinaéni sekce (seiribu).'* Prvni ¢ast redaktord, zastupujicich jednotli-
vé sekce, predstavuji ,,nepfidéleni® novinafi, ktefi pracuji na néjakém konkrétnim ptipadeé
(jugun kisa). Jejich prace spociva predevs§im ve vyhodnocovani a v analyzach tematicky
a lokalné vymezenych témat. Druhou ¢ast tvofi ti, ktefi jsou pridéleni k néjaké z vyznam-
nych spolecenskych instituci. Pravé oni tvoii zékladni platformu odlouc¢enych pracovist
v podobé klubt reportéri (kisa kurabu), poskytujicich redakci aktualni témata k dal§imu
zpracovani.

Kluby reportért jsou organizovany Japonskou novinovou asociaci Nihon Sinbun kjokai
(v ptipadé Casopist je fidicim organem Japonska Casopisecka asociace, Nihon zassi kjokai),
pri¢emz funkci klubového vedeni (kandzi) je vzdy povéfena jedna z redakci velkych denikt.
Exkluzivni ¢lenstvi v téchto asociacich, které podléha striktnim kritériim, je hlavni pod-
minkou pro klubovou akreditaci a jeji drzitelé maji privilegované pravo volného pohybu
po vsech prostorach, kde se vyskytuji pfedni statni Cinitelé véetné premiéra a jednotlivych
ministri. Medidlni organizace odvadéji mésicni Clensky poplatek (kurabu kaihi) za kaz-
dého novinafe, delegovaného redakcemi do jednotlivych klubl. VétSina klubd ma mezi
15 az 150 regulérnimi ¢leny, zastupujicimi ,,velkou pétku* denikd (4sahi, Jomiuri, Maini-
¢i, Sankei, Nikkei), regionalni deniky (Hokkaidé, Cunici, Nisinihon, T6kjé), zpravodajské
agentury (Dzidzi, Kjoédo) a hlavni televizni stanice (vefejnopravni NHK a komer¢ni TBS,
NTV, TV Asahi, TV Fudzi, TV Tokjo). Zpravodajové Casopiseckych redakci, zahrani¢niho
tisku, internetovych novin a novinafi na volné noze ¢asto nemaji pfistup ani k tiskovym
konferencim.

Zakladni platformu reportérd tvoii mladsi, mén¢ zkuseni zurnalisté (ban kisa), rotujici
po ruznych klubech ve zhruba tiletych intervalech (jejich bézna pracovni doba je 14 hodin,
¢asto 7 dni v tydnu) (Feldman 1993, Altman 1996, Gamble a Watanabe 2004). Hlavni kluby
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jsou lokalizovany v kazdém z nervovych center japonského mocenského triumviratu sei-kan-
-zai (vladni, byrokratické a podnikatelské elity), pfi¢emz ty politicky nejvyznamnéjsi jsou
v distriktech Nagatacé (ekvivalent londynské Downing Street €. 10, sidlo parlamentu a vlady,
centrala vétSiny hlavnich politickych stran), Hirakawa (sidlo vladnouci strany a hlavnich opo-
zi¢nich stran) a Kasumigaseki (sidlo vétsiny hlavnich vladnich organti, jako je ministerstvo
financi a ministerstvo zahrani¢nich véci). Vlastnim klubem reportérti disponuje i Nejvyssi
soud, policie, cisatsky dviir, ale i Tokijska univerzita nebo dokonce samotna NHK (soukromé
spolecnosti zpravidla klubem nedisponuji).

Kluby funguji jako oddélena pracovisté a jsou z velké ¢asti autonomni a odpovédné za
vybér, obsah a interpretaci zprav, které dorucuji na redakéni centralu. Kazdy reportér pokryva
ptidéleny vysek politického spektra a disponuje detailnimi znalostmi o ném, ale i o politic-
kych procesech obecné. Politici proto reportéry neztidka vyuzivaji jako bohaté informadéni
zdroje a konzultuji s nimi néktera témata, coZz ma ¢asto dopad na jejich budouci rozhodovani
a sméfovani (Feldman 1993).!5 Japonské politické reportéry lze proto vnimat jako ,,sluhy
dvou panii“ (jednak medidlnich organizaci, pod které spadaji, a jednak politikt, ke kterym
jsou pfideleni). Novinafi pak vykonavaji funkci dvojiho komunikatora: zpravodajského me-
diatora (informéatora vefejnosti) a politického mediatora (aktivniho ¢lena politického systé-
mu). Japonsky reportér-veteran je jednim z uzlovych, ne-li centralnich bodd tohoto systému,
kdyz ve vrcholové politice funguje jako:

* bohaty informacni zdroj, zpétna vazba a dilezita sonda nazorového klimatu v politickych
kruzich/v médiich/ve spolecnosti,

« aktivni, vlivny a empaticky konzultant politickych stran a jejich aktéru,

+ komunikaéni kanal mezi politiky, ufedniky, stranami a frakcemi.!®

4.3 Normy a omezeni

Obecnym normativnim aspektem vSech klubt je kulturné podminény dtraz na kolektivni
rozhodovani a jednani v z&jmu klubového celku. Individualismus reportérti v podob¢ jednani
na vlastni pést i za cilem ziskani cenné informace je pfedmétem negativnich sankci, protoze
mize vést k diskreditaci politika, ztraté cenné politické konexe a zaroven i ztrat¢ oficidlni-
ho zdroje (Farley 1996, Altman 1996). Diraz je kladen na prevenci jakéhokoliv napéti ve
vztazich mezi reportéry a jejich zdroji, ale i napéti mezi reportéry konkuren¢nich médii,
fungujicich spole¢né v jednom klubu. Jednim z vysvétleni obsahové uniformity japonského
mainstreamového zpravodajstvi je prave tato konkurencni kolegialita. Altman (1996) napf.
upozoriiuje na béznou kooperativni praxi vzajemného zajistovani si zdkladnich materiald
z tiskovych konferenci a brifinkt, na které se jedno z konkurenc¢nich médii nestihlo dostavit
nebo jen $patné rozumélo zdroji (memo awase). Podle Freemanové (2000) maji navic klubo-
vi novinafi konkurenénich médii mezi sebou kvalitnéjsi vztah nez zastupci stejné medialni
organizace.

Vedle zachovavani nekonfliktnich vztahli mezi konkurenénimi médii maji pfimy vliv na
shromazd’ovani zprav i formalni a neformalni dohody mezi médii a jejich zdroji. Reportéfi
pokryvajici nejvyssi Cinitele obvykle pfed samotnou konfrontaci zasilaji jejich tajemniktim
seznam planovanych otazek (burasagari); existuji nepsané umluvy mezi konkurencnimi
médii a jejich zdroji ohledné nacasovani zvefejnéni dané informace nebo eventualné nafizeni
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informacéniho stopstavu (emubdgo), ktery mize vést k Gplnému staZeni ziskané informace
z ptipravované agendy (Feldman 1993, Freeman 2000); na zakladé ,.tabulového pravidla‘“
(kokuban kjotei), které monitoruje témata vSech nadchézejicich konferenci a brifinkd, se
novindfi zavazuji neprovadét v mezicase zadné investigativni zpravodajstvi na vytycena té-
mata (posledni zminéné omezeni je samo umocnéno faktem, ze novinaii jsou natolik vytizeni
schiizkami s oficialnimi zdroji a zpracovavanim oficidlnich zprav, Ze jim ani nezbyva cas
pro potencialni kontakt s nezavislymi zdroji. Casty vyskyt vySe zminénych norem eviduje
Freeman (2000) pfedevsim v klicovych politickych klubech, pfifazenych k centralnim a pre-
fekturalnim vladnim agenturam.

Sankce v ptipad¢é poruseni pravidel jsou pozoruhodnym aspektem klubového systému.
Nejcastéji uvaluje sankce samotny klub na své éleny v ramci procesu samoregulace a tyto
sankce tradi¢né postihuji cely segment, ke kterému provinivsi se novinaf nalezi.!” Bézné jsou
i sankce, uvalené na novinafe samotnym zdrojem (nejcastéj$im mechanismem je zakaz pii-
stupu k informacnimu zdroji — deiri kinsi, tzn. zakaz shromazd’ovani informaci, konani rozho-
voru a ucastnéni se tiskovych konferenci). Ztidka dochazi i k sankcim uvalenym médiem na
jeho zdroj (sankce mtize spocivat v docasném moratoriu medidlniho pokryvani politika, ktery
napi. kiiveé obvinil nebo kritizoval dané médium).

Na nejobecnéjsi tirovni jsou veskeré informace vyhodnocovany na zakladé dichotomie
ura — omote (rub a lic): informace typu omote predstavuji predevS§im obligatorni oficia-
lity, jako jsou zpravy z tiskovych konferenci nebo pseudozpravy (jarase), které iniciuje
samotny politik ¢asto za GcCelem propagace vlastni osoby. ,,Skute¢né* informace typu
ura ziskavaji reportéfi vyhradné¢ béhem ,konferenci za zavienymi dvefmi“ — rozhovort
kondan.

4.4 Zakulisni Zurnalismus ,kondan”

Standardni platformou pro shromazd'ovani informaci jsou tiskové konference, vedené
v pravidelnych Casech tajemnikem vladdy a doprovazené nescetnymi kopiemi oficidlnich
vyhlaseni. Celou tuto oficidlni platformu lze vnimat jako komplex pseudoudalosti a odtud
i pochazi pejorativni oznaceni japonského zpravodajstvi jako ,,hand-outového Zurnalismu‘
(happjo dzanarizumu, happjo hodo). Na rozdil od tiskovych prospekti a konferenci (pted-
kladajicich ,,formalni pravdy* typu tatemae a oficialni informace typu omote) se reportér
dozvida dulezité informace (,,jadra véci* konceptu sonne a skutecné informace typu ura) az
beéhem pratelskych zakulisnich rozhovori s politikem (kondan). Tato setkani jsou z hlediska
kvality informace nejproduktivnéjsi, nicméné obsah vétSiny z nich zase paradoxné zlstava
vyhradné ,,mimo zapis“ (ofureko) (Altman 1996: 168). Tradi¢nim mistem pro konani t&chto
rozhovord zpravidla nejsou oficialni pracovni prostory politického aktéra, ale intimni pro-
stiedi jeho domova. Vedle rannich navstév politika pfed jeho odchodem do Gfadu (asagake)
jsou z hlediska efektivity a naasovani vii€i uzavérce pro ranni vydani upfednostiiovany
navstévy pro nekteré reportéry piedstavuje az 80 procent vedle pouhych 20 procent infor-
maci k danému tématu, zvetejnénych béhem oficidlni tiskové konference (Feldman 1993).
Séfové politickych sekci novinovych redakci — véetné relativné opoziénich Asahi §in-
bun — jsou navic casto v pravidelném telefonnim kontaktu s nejvyssimi politickymi ¢ini-
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teli a neustale Celi jejich tlaku (Jakusidzi 2009). Dusledkem téchto praktik je fakt, Ze si
reportér vytvaii rizné intenzivni intimni vztah (en) se svym zdrojem, jehoz loajalita mu
vice ¢i mén¢ znemoziuje podavat nezavislé a kritické zpravy. Reportér navic mize nabyt
pocitu, ze je plnohodnotnou soucasti politického procesu (Blumler a Gurevitch in Feld-
man 1993), mj. protoZze on sam se z pohledu politika stavd diveéryhodnym informacnim
zdrojem.

Na zéklad¢ vyse uvedenych dat a vlastnich uvah predpokladame, Ze uréujicimi faktory
»efektivni® interakce mezi aktéry obou stran japonského mediopolitického komplexu jsou:

* kvantita prevySujici kvalitu: politici se s reportéry setkavaji primérné tikrat i vickrat
tydné, a tedy Castéji nez se svymi politickymi kolegy (Feldman 1993), pficemz téma roz-
hovoru se nemusi vztahovat k zadnému z aktualnich politickych témat (vétSinou se jedna
pouze o pratelsky rozhovor pro zkvalitnéni interakéni platformy);
receptivita: fungovani politického reportéra je zalozeno na vysoké mife receptivity, tzn.
dovednosti ,,vy¢ist™ skutecnou naladu politika (honne) za slovni fasadou (tatemae),
reciprocita a interdependence: reportér a politik jsou si navzijem proporéné pifiblizné
stejnou mirou zdrojem informaci, a jsou proto na sobé vzajemné zavisli (Feldmantv
vyzkum z roku 1993 dokonce potvrdil vy$si motivaci politika setkat se s reportérem za
ucelem ziskani néjaké informace nez za €elem jejiho poskytnuti);
intimita: reportér a politik tvofi intimni a loajalni vztah,'® ktery zplsobuje ,,nepfimou
uméru“: ¢im vice je novinafr bliz svému zdroji, tim mén¢ skute¢nych informaci bude
zvefejnéno. Dalsim dasledkem takové interakce je fakt, Ze reportér je casto kontamino-
van politickym myslenim a sméfovanim politika, coz se zase odrazi na reportérové volbé
a zpusobu zpracovani ziskanych informaci;
nazorova shoda: reportérovy a politikovy nazory na spoleenské déni se v dusledku
intimniho vztahu ptekryvaji. Reportér inklinuje k nazorové shodé s politikem a v pfi-
padé nazorového rozporu ma tendenci novy nazor asimilovat a kazdy takovy rozpor
eliminovat.

4.5 Kritika a reformy klubu reportér

Organizacni, normativni a profesni praktiky klubu reportérti do velké miry ovliviiji kryti
nejen politickych udalosti, pfispivaji k celkové obsahové uniformité japonskych masovych
médii a podle Watanabeho (1995), Freemanové (2000), Gambla a Watanabeho (2004)
a mnoha dalSich jsou kliCovym faktorem, ktery vyrazné pfispiva korupénimu prostiedi
v japonské politické sféfe. Druh informace, ktera putuje k vetejnosti prosttednictvim klubt
reportérl, je primarné vysledkem reportérovy selekce zdroje, resp. dosazené miry intimity
se zdrojem. Volba oficidlnich zdroji, predstavujicich vyhradné ¢leny parlamentu a cleny
vladnouci strany, se pak v pripadé vSech reportéri z velké Casti piekryva (Feldman 1993).
Investigativni Zzurnalismus je potiran — exkluzivni a skandalni zpravy Casto sice zvefejni
klubovy reportér, nicméné €ini tak bud’ pod pseudonymem, nebo citlivou informaci proda
redakci né¢jakého nemainstreamového média (Gamble a Watanabe 2004, Prusa 2010). Me-
chanismy klubu reportérti predstavuji pro politické, ekonomické i intelektudlni elity pro-
stiedek pro filtrovani informaci a medidlni konstruovani socialni reality (Freeman 2000).
V piipadé, Ze dojde ke zvefejnéni mylné zpravy (at’ uz zdmérné nebo jejim nezdmérnym



314 POLITOLOGICKY CASOPIS/CZECH JOURNAL OF POLITICAL SCIENCE 3/2010

zkreslenim v ramci komunikaéniho $umu), shodna mediace ve vSech velkych médiich jen
stvrdi jeji nevyvratitelnost a muze vést k zavazné reprezentaci zkresleného pohledu na
skuteénost.”

Kraussova (2000) zdiraziiuje dvoji roli klubovych reportéri, ktefi jsou (vice ¢i méné vé-
domymi) obét'mi i pachateli mediopolitického systému zaroven. Van Wolferen (1989), Free-
manova (2000), Gamble a Watanabe (2004) a dalsi navrhuji tiplné zrusit nebo alespoil zpri-
hlednit systém klubil reportéri odnétim prava vymezovat piistup k oficialnim i zékulisnim
informacim, kterymi dnes disponuji zpravidla akreditovand mainstreamova média. Ta tvori
spolu s dal§imi komponenty systému jeden medidlné-informacni kartel, v diisledku ¢ehoz
podle van Wolferena (1989) hlavni funkce japonskych médii postupné presla od ,,pokryvani‘
politickych udalosti k jejich ,,zakryvani®.

Dal§im problémem v souvislosti s kritikou klubti reportért je jednak obecné méné vy-
vinuta tradice oboru Zurnalistiky na japonskych univerzitach, a jednak systém rekrutovani
japonskych novinatrt do velkych médii. Krauss (2000) a Cooper-Chen (1997) napf. kritizuji
obsahové aspekty pfijimaciho fizeni ve vefejnopravni NHK, které znevyhodniuje studenty
medidlnich oborti, a naopak svym vSeobecnym zaméfenim upiednostiiuje mladé absolventy-
-nezurnalisty, ktefi budou schopni a ochotni nekriticky absorbovat tradi¢ni profesni rutiny.

Tradiénim tercem kritiky je omezeny ptistup do klubl reportérti. Pfipusténi zahrani¢nich
novindid do nékterych klubid bylo jednak vysledkem zmény politického rezimu po nastupu
nové Hosokawovy koalice v roce 1993 a jednak intenzivnimi intervencemi americké amba-
sady v Tokiu a zpravodajského servisu Bloomberg (Freeman 2000: 161). V listopadu 1992
bylo agenturam Associated Press a Reuters oficialné ptiznano ¢lenstvi v klubu Kasumi, ktery
pokryva japonské ministerstvo zahrani¢i (ov§em pod podminkou, ze komunika¢nim jazykem
bude pouze japonstina). V ramci politické zmény v roce 1993 rusi I¢iro Ozawa, ,,architekt™
Hosokawovy vladni koalice, zakulisni rozhovory s zurnalisty (kondan), premiér Hosokawa
zptistupnuje nékteré dalsi kluby reportéri i zahrani¢nim Zurnalistim, a néktefi politici do-
konce odmitaji mluvit k vefejnosti prostfednictvim klubovych reportérti (Cooper-Chen 1997).
Dalsi tlak na kluby reportérii, ktery pfinesl dil¢i zmény v ptistupu zahrani¢nich novinaii do
nekterych klubt, vyvinula Evropska unie v fijnu 2002 a prosinci 2003 (Gamble a Watana-
be 2004) a jistou roli sehravaji i obCasné kritické ¢lanky v nejprodavangj$im cizojazyéném
zpravodaji The Japan Times. Pro neprivilegované japonské novinate vSak zlstava systém
prakticky beze zmén.

Individualnim pokusem reformovat systém klubii reportérii ,,zevniti byla v roce 2001
snaha novelisty a guvernéra prefektury Nagano, Jasua Tanaky, a v roce 1996 i primatora
mesta Kamakura, Kena Takeuciho, poskytnout vSem novinafim bez rozdilu pfistup k in-
formacim v jejich ufadech. Guvernér Tanaka zrusil dva kluby reportér ptidélené k pre-
fekturalnimu vladnimu ufadu a pfes ostrou kritiku misto nich zfidil informaéni centrum
s neomezenym pristupem pro vSechny zurnalisty. Znamy je i piipad nezavislého investi-
gativniho zurnalisty Jua Terasawy: Terasawa v letech 1999 a 2004 netspésné (nicméné
za zvySené pozornosti japonské vefejnosti) vedl soudni pfi s japonskou vladou, kterou
novindf natkl z poruSeni ustavniho ¢lanku 14 a 21 o svobodé¢ tisku, kdyz mu bylo statni-
mi organy zabranéno jak v pfistupu do sekce médii v soudni mistnosti, tak i v pfistupu
k opisim soudniho verdiktu (jednalo se o proces ve véci kauzy, kterou tenkrat Terasawa
vysettoval).?
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Ihned po prilomové politické zméné v zari 2009 (na misto Liberalné-demokratické
strany v Cele s premiérem Taréem Aséem nastupuje Japonska demokraticka strana s Jukiem
Hatojamou) napadaji demokraté v ramci nového kurzu reformni politiky zastaralé politicko-
-byrokratické praktiky vcetné udrzovani zakulisnich vazeb mezi elitnimi subjekty japonského
establishmentu (amakudari).** Novy ministr zahrani¢nich véci Kacuja Okada zptistuptiuje
tiskové konference svého resortu viem médiim bez nutnosti &lenstvi v klubu reportérii a Si-
zuka Kamei (ministr Agentury finan¢nich sluzeb, zodpovédny za finan¢ni sektor a poStovni
reformu) zavadi praxi dodatecnych tiskovych brifinkd pro necleny klubii reportéri. Nékteré
kluby (napf. klub reportért Japonské centralni banky) v soucasnosti povoluji ptistup zahranic-
nimu mainstreamovému tisku, nicméné jeho zpravodajové nedisponuji pravem klast béhem
oficialnich tiskovych konferenci zadné otazky. Nova vlada sice navrhuje do roku 2011 zfidit
nezavislou vysilaci komisi (obdobu americké FCC), ktera by tidajné méla zamezovat v japon-
ské historii obvyklym intervencim politickych autorit do medialniho primyslu (v sou¢asnosti
napf. ministerstvo komunikaci a vnitra disponuje pravomoci pridélovat, obnovovat a odnimat
vysilaci licence), nicméné jeji vymezeni a vztah vici jiz fungujicim nezavislym organtim
(BPO, JIMPOREN) jsou zatim nejasné.?

5. Zavérem: média a politika v povaleéném Japonsku

Charakter mediopolitickych vztahti se neustale proménuje jednak na zakladé technologického
vyvoje komunikacnich médii a jednak pod vlivem promény role médii, vetejné sféry a me-
dialnich publik. Politicka komunikace podle Blumlera a Kavanagha (1999) obecné prosla
v demokratickych spole¢nostech druhé poloviny 20. stoleti tfemi vyvojovymi fazemi. Béhem
prvnich dvou povaleénych dekad piedstavovaly relativné silné politické instituce vysokou
masova média ochotné poskytovala znaény prostor politickym sdélenim. Nova éra zacala
v 60. letech spolecné s rozvojem televizniho vysilani a toto nové médium piebira hlavni roli
v politické komunikaci. Takovy vyvoj jednak iniciuje profesionalni model moderni pfedvo-
lebni kampané, nicméné zaroven vyvstava otazka mozného negativniho vlivu televize na kva-
litu pfenasenych politickych sdéleni. Treti obdobi politické komunikace spole¢né s prudkym
rozvojem komunikac¢nich technologii na konci 20. stoleti pfedstavuje novy zptisob mediované
politiky na jedné strané, a novy pristup obcanti k politickému procesu na strané druhé. Poli-
ticka realita je stale vice soucasti medialni reality a medialné saturovana politika vyZzaduje
novy populisticky pfistup jak ze strany politickych aktérd (,,image management™ a zabavni
aspekty vystupovani), tak ze strany médii (,,infotainment a pravidelna skandalizace politiky
za ucelem profitu). Blumler a Kavanagh (1999) v souvislosti se sou¢asnym tietim vékem po-
litické komunikace mluvi o pfechodu od kognitivné-racionalnich reakci na politické déni ve
spolecnosti k reakcim emocionalné-afektivnim.

V japonské historii lze pozorovat podobnou vyvojovou tendenci, nicméné nékteré¢ kom-
ponenty politické komunikace — pfedevsim vysSe popsany mechanismus politického zurna-
lismu — lze povazovat za kulturné specificky jev. Po valce a formalnim ukonceni americké
okupace v roce 1952 zlistavaji kluby reportérti dale fungovat mimo jiné i diky néslednému
politickému vyvoji. V prvnich dvou povale¢nych dekadach se sice Japonsko politicky
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profilovalo jako systém dvou stran, nicméné levicova Japonska socialisticka strana (JSS)
s polovi¢nim poctem kiesel nikdy nefungovala jako opozi¢ni strana v pravém slova smys-
lu — van Wolferen (1989) napt. mluvi v duchu hegemonni teorie o institucionalizované necin-
né opozici, jejiz roli bylo absorbovat tu potencialn€ efektivni — a kromé kratsi epizody v roce
1993/4 byla japonska politika od roku 1955 az do konce srpna 2009 prakticky nepfetrzité
v rukou pravicoveé-konzervativni Liberalni demokratické strany (LDS). Aktivni roli japon-
skych médii v politické komunikaci l1ze poprvé zpozorovat béhem demonstraci proti obnoveni
Japonsko-americké bezpecnostni smlouvy (Anpo dzojaku) v roce 1960, béhem studentskych
protestnich nepokoji v 60. letech nebo béhem odborové stavky Japonskych drah (JNR)
v letech 1972—1973: ve vSech pripadech média nakonec zdlraznovanim negativnich stranek
protestujiciho davu ,,zaramovala“ zpravodajstvi do provladnich soufadnic. Toto nastavilo
budouci precedens v politické komunikaci: vetejnopravni NHK nyni interné filtruje jaké-
koliv politicky kontroverzni medidlni obsahy a dale prohlubuje vazby se svymi politickymi
zdroji prostiednictvim klubt reportérd. Vetfejna podpora LDS vsak béhem 70. let slabne
mimo jiné i v diisledku olejové krize (roce 1974 je poprvé v povalecnych déjinach ptibrzdén
japonsky ekonomicky rtst) a politici poprvé oteviraji debatu na téma reformy politického
a ekonomického systému (tradice mediovanych politickych debat ptedstaviteld hlavnich
politickych stran byla zahajena v roce 1960). V 70. a 80. letech navic liberalnim demokra-
tim dale Skodi série n€kolika skandalt (pfedevsim korupéni skandal Recruit v roce 1988),
v disledku ¢ehoz LDS neziskala politickou vétsinu ve volbach do Horni snémovny v roce
1989 a poprvé za 38 let uplné ztratila politickou moc béhem vseobecnych voleb v roce 1993
na ukor nové koalice reformnich stran Morihiroa Hosokawy. Z hlediska mediopolitickych
vztahti byl rok 1993 dilezitym milnikem, protoze novy premiér Hosokawa Udajné vdecil
za stavajici situaci progresivnimu zpravodajstvi soukromé televize Asahi, kde hlavnim
rysem bylo nekonvenéni, ,,post-Zurnalistické” pojeti zpravodajské relace, maximalni
mira srozumitelnosti a Géelova skandalizace konzervativné-korupéni politiky LDS (jed-
nim z ptimych désledkt byla mj. rezignace vlivného politika Sina Kanemarua a premiéra
Kiic¢iho Mijazawy).® Hosokawa razi cestu ,,image managementu®, kterou mu pfipravil jeho
ptedchidce Jasuhiro Nakasone,* a oteviené kritizuje praktiky klubii reportérti, nicméné jeho
koalice nevydrzela ani jeden rok: v roce 1994 se k moci vraci LDS v u€elové koalici s JSS
a piivodné reformnim partnerem Hosokawovy koalice, stranou Sinté sakigake. Vrcholem
popularity LDS v nasledujicim obdobi bylo — mj. diky ,,telepolitické™ strategii a velkému
zajmu vetejnosti o piimé pienosy z parlamentu — funkéni obdobi reformniho premiéra
Dzun’iciroa Koizumiho (2001-2006), nicméné on sam zacina kritizovat vnitrostranické
mechanismy LDS (v€etné korupéni kultury a déleni sféry vlivu podle frakci), ¢imz predzna-
menava jeji pad. V rychlém sledu tfi funkénich obdobi, ktera ani v jednom pfipadé€ netrvala
déle nez rok, nasledovali tfi netspésni premiéti (Sinzé Abe, Jasuo Fukuda a Taré Asé). Ve
vSeobecnych volbach v zaii 2009 dochazi k prilomové politické zméné, kdy na misto LDS
v Cele s Taroem Asoem nastupuje Japonskd demokraticka strana s premiérem Jukiem Hato-
jamou (Hatojamu vSak na postu premiéra nahradil jiz v ¢ervnu 2010 jeho stranicky kolega
Naoto Kan).

Hatojama a dalsi demokraté v ramci nového kurzu japonské politiky mj. napadaji zasta-
ralé politické praktiky vcetné nechvalné€ znamého udrzovani zakulisnich vazeb mezi elitnimi
subjekty japonského establishmentu (amakudari). Z hlediska bezprostiedniho vlivu zmény
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rozvrzeni politického spektra na japonskou medialni krajinu vSak zatim nezaznamenavame
vyrazny posun. V centru zajmu politického Zurnalismu je nyni Gstfedi nové vladnouci JDS
a hlavnimi tématy zpravodajské medialni agendy jsou novy politicky kurz a reforma poli-
tického systému zdédéného po predchozi vladé LDS. * Nékteré kluby reportér, ptidélené
k jednotlivym ministerstviim, se v ramci iniciované mediopolitické reformy ¢éstecné otevi-
raji i nemainstreamovym novinaifim, nebo jsou jim alespon k dispozici dodate¢né brifinky,
nicméné jejich zplsob prace prode€lal jen nepatrné zmény. Mainstreamova média, zastoupena
velkou pétkou hlavnich denikt, dale praktikuji historicky zurnalisticky idedl nezaujatosti
a nestrannosti (fihen futo), ktery je zavazuje zlstat neutralnim a neinterpretativnim zdro-
jem informaci. Hlavnim cilem pro dal$i udrzeni zatim spiSe nepatrné klesajici poptavky
po novinovém zpravodajstvi je maximalni moznd mira srozumitelnosti: podle vedouciho
politické sekce predniho deniku Asahi Sinbun (Jakusidzi 2009) by politické zpravy mély
byt srozumitelné i pro japonského stfedoskolaka (tuto strategii mj. uplatiiovala i sesterska
TV Asahi jiz od poloviny 80. let minulého stoleti). Tradi¢né konzervativni deniky Jomiuri
Sinbun a Sankei Sinbun dale ramuji néktera citliva historicka témata patriotistickou optikou,
¢imz udrzuji napéti v asijskych diplomatickych vztazich, zatimco relativné opozi¢ni redakci
Asahi sinbun se diky zméné politického systému, vici které byla (podobné jako v roce 1993)
pozitivné naklonéna, mirné zvysil prodej a prestiz deniku (Jakus$idzi 2009). Denik Mainici
Sinbun se v dusledku zhorsujicich se podminek na trhu rozhodl do dubna 2010 podstoupit
redakéni a obchodni fuzi s hlavni japonskou tiskovou agenturou Kjodo, od které tyto no-
viny doposud odebiraly zahrani¢ni zpravodajstvi — podle prezidenta deniku je tento krok
motivovan piedstavou o flexibiln€jsim a transparentnéjsim kryti domaci politické scény,
které doposud spocivalo pouze v pfenaseni oficialnich vladnich prohlaseni. Néktefi zahra-
ni¢ni zpravodajové, ktefi se v japonské spoleénosti podle medialnich kritikd nejvice blizili
demokratickému idealu role médii, v disledku globalni finan¢ni krize, ale i v rdmci nového
zamé&feni se na (z hlediska svétového déni) aktualnéjsi geokulturni trhy, redukuji a pfemistu-
ji sva pole piisobnosti (napf. New York Times, Washington Post, Los Angeles Times) nebo
uplné rusi svoje filidlky v Japonsku (napt. Time). AZ na par uvedenych vyjimek v pfistupu
nové vlady k problematice klubt reportérti zistava moznost vstupu pro novinaie privile-
giem, a to i pfesto, ze radikalni reforma klubti byla soucasti predvolebniho manifestu dnes
vladnouci JDS.

Poznamky

1. Poznamka k transkripci: pfi pepisu japonskych termind, osobnich a mistnich jmen pouzivame vy-
hradné ¢eské transkripce, ktera nejlépe vyhovuje potiebam ¢eského Etenafe (pii piepisu oficialnich
nazvu firem se vSak drzime Hepburnova systému, nebot’ vétSina téchto nazvi je zazitd i v Ceském
prostiedi v anglické podobé transkripce). Pro lepsi orientaci v textu pak japonska slova uvadime
v kurzivé (vyjma obecné znamych nazvi a termind). Japonska osobni jména uvadime téz kurzivou
(vyjma jmen citovanych autort), ve sklonéné podobé a v pofadi jméno — ptijmeni.

2. Obdobou spiraly ml¢eni v japonském kontextu je teorie ndzorového/naladového klimatu kiki (dosl.
ptekladano jako ,,ovzdusi®, ,,atmosféra®, ,,nalada“): toto klima pfedstavuje vétsinové konsenzualni
minéni vefejnosti a z ného vychazejici politicky, socialni a psychologicky tlak, ktery ma poten-
cial oslabit, umlcet a vstiebat ndzor opozi¢ni mensiny. It6 (1993) doplije, Ze kuki zacne plsobit
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pouze za dvou podminek: musi dochazet k nazorové shod¢ alesponi dvou ze tii slozek v tripolarni
struktufe ,,média-vlada-vefejnost™ a zaroven i k vnitini ndzorové shodé mezi frakcemi uvnitf téchto
slozek. Proces tvorby tohoto klimatu je, podobné jako v piipadé spiraly mlceni, ¢asto nevédomym
a spontannim aktem, a existuje i varianta ume¢le iniciovaného ,,pseudoklimatu’ jakozto socialniho
konstruktu, ktery mtize mobilizovat celou spole¢nost (mnozi napt. pficitaji rozpoutani japonského
vale¢ného konfliktu ve 30. letech minulého stoleti pravé uméle vytvorenému Sovinistickému kuki
ve spolecnosti).

3. Efekty nastolovani agendy v Japonsku se neomezuji pouze na jeji primarni funkci, ale snazi se
spiSe pouze nastolit naladu (,,mood setting™), ktera je urcujici pro to, o kterych problémech je tieba
v daném obdobi uvazovat. Japonska média se proto primarné nesnazi ovlivnit nazory jednotlivet,
ale soustfedi se na to, co si lidé mysli, resp. ,,maji myslet“ o stdvajicim nazorovém klimatu (TakeSita
a Takeuci 1996).

4. V ptipadé vyzkumu na poli politické komunikace je tradi¢né zhruba tietina piispévki monotema-
ticky zaméfena na problematiku volebnich kampani (Graber 2005) nebo se analyza soustfedi na
problematiku nartstu politického cynismu, pfi¢emz napt. téma vlivu statu na produkci medidlnich
organizaci zpravidla neni zastoupeno (Krauss 2000).

5. Existuje nazor, ze logika politickych udalosti se vymyka medialni logice, a proto svét médii svym
zpusobem ,,kolonizuje* svét politiky, resp. nuti politické aktéry osvojovat si medidlni formaty pro
ucely vzajemné interakce (napt. Street 2005). Naopak medidlni organizace jsou zase Casto zavislé
na statu existencné (stat legitimizuje média ptidélovanim a obnovovanim vysilacich licenci) nebo
finan¢né (stat poskytuje dotace, schvaluje rozpocet médii a vysi koncesionaiského poplatku).

6. K podrobnému rozboru politickych, korporatnich a jinych skandalii a k mechanismtim jejich me-
diace v Japonsku viz Prusa (2009, 2010).

7. Japonsti kandidati nesmi z vlastnich zdroji provadét politickou agitaci v médiich. V1ada sponzoruje
a dohlizi na limitovanou politickou reklamu v televizi i rozhlase. Délka reklamniho spotu nesmi
ptresahnout pét a ptl minut, pfi¢emz kazdy kandidat ma v rdmci predvolebni kampané pravo pouze
na Ctyfi televizni a dva rozhlasové vystupy (Akuto 1996).

8. Keirecu je oznaceni pro tradi¢ni institucionalizované seskupeni japonskych firem do koherentnich
celktl, diky ¢emuz mohou takto slozité provazané firmy expandovat na vice rozdilnych trzich zaro-
ven. Systém keirecu jednak slouzi jako vyznamny zdroj kapitalu pro ¢lenské firmy, a jednak jako
efektivni kontrolni mechanismus, ktery filtruje informace a neutralizuje vnitrofiremni i mezifiremni
konflikty, ¢imZ snizuje rizikovost a zvysuje ziskovost. Hlavni firmy sdruzené v keirecu jsou prova-
zané vzajemnym drzenim svych akcii a zastoupenim v pravidelné se schazejicim ptedstavenstvu.
Obecné lze rozliSovat mezi horizontalnimi keirecu, v jejichz centru bylo ptivodné 6 velkych bank
(Mitsui, Mitsubishi, Sumitomo, Fuyo, Sanwa a Daiichi Kangyo) — prvni tfi z nich organizacné
a ekonomicky navazaly na mocné rodinné monopoly zaibacu, které byly rozpustény az zapadnimi
okupaénimi mocnostmi v roce 1945 — a vertikalnimi keirecu, které predstavuji dlouhodobé vztahy
na urovni vyrobce-dodavatel (napt. spolecnost Toyota a jeji fixni dodavatelé dili). Keirecu maji
Casto alespon jednoho svého ¢lena, zastoupeného na klicovych domacich ¢i zahranicnich trzich,
a v piipadé navazovani dlouhodobych obchodnich vztahti jsou zpravidla upfednostiiovany ¢lenské
firmy, coz do vyznamné miry znevyhodiuje nezévislé ,,necleny*. Obdobou japonskych keirecu jsou
zépadni trusty — monopolistické slu¢ovani firem na zakladé skupovani nebo fuzovani dulezitych
podniktl (napt. Prokop 2005).

9. Kazdé velké noviny maji ve své vlastnické siti jednu z hlavnich komer¢nich televizi a vice nez dvé
desitky lokalnich televiznich stanic. Polovinu vSech japonskych Casopist vydavaji firmy financné
propojené s velkou pétkou. Vedle dal§iho vlastnictvi sportovnich deniktl, ¢asopist, kniznich vyda-
vatelstvi atd. disponuji novinové spole¢nosti vlastnimi sportovnimi tymy, zdbavnimi parky atd.

10. Freemanova (2000: 191) napt. predkladd kompletni seznam dohod o rigidnich zpravodajskych
restrikcich mezi novinovou organizaci a Agenturou cisafského dvora (Kunaico) od roku 1956 po
soucasnost: pfedmétem cenzury jsou predev§im publikace textl (informaci, fotografii), jakkoliv se
tykajicich cisafské rodiny. Sankce v pfipadé poruSeni téchto omezeni, které Casto uvali samotny
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klub v rdmci autocenzurni ¢innosti, mohou ptedstavovat likvidaci zpravodajského materidlu nebo
docasné odebrani prava medialn¢ pokryvat zalezitosti cisatského dvora.

Vétsina japonskych novinovych organizaci nefiguruje na burze cennych papirt a jejich podily jsou
nabizeny exkluzivné internim zaméstnanctim. Feldman (1993) zjistil, ze v piipad€ 23 novinovych
organizaci byla v roce 1993 vice nez polovina jejich akceii pravé v jejich rukou.

Podle vyzkumu vetejného minéni byla televize NHK na konci minulého stoleti nejdivéryhodnéjsi
vetejnou spolecenskou instituci v Japonsku, prevysujici diivéru verejnosti viici vladnim organtim,
soudiim nebo policii (Krauss 1996). I podle novéjsiho vyzkumu (napt. Hajasi 2009) véti Japonci
nejvice médiim (70,2 procenta) a armadé (61,5 procenta), zatimco niz§i miru divéryhodnosti vy-
kazuje vlada (29,4 procenta), velké podniky (25,3 procenta) a parlament (19,7 procenta). A propos,
prumérny Japonec travi pted televizi denné zhruba 3 a pil hodiny, v ned¢li doba sledovani prekra-
¢uje 4 hodiny. 23 procent Japonct sleduje televizi az 5 hodin denné, coz je dvojndsobek v porovnani
s USA nebo Francii (Jo§imi 2003).

Do organizace klubt spada mj. i zafizovani ,.kluboven* (kisasicu) v¢etné jejich vybaveni — vSe do-
tovano z vladnich vydajt, resp. z ptispévki danovych poplatnikl. Tyto praktiky existuji dodnes —
s tim, Ze inventaf je vedle tradi¢niho zajisténi zékladniho nabytku, zidli, stolti nebo japonskych
stolnich her rozsifen na lednice s obCerstvenim, televize, Casopisy, tiskarny, faxy a telefony vcetné
hrazeni uctti za né (v roce 1993 navic vice nez polovina vSech klubti disponovala asistentem na plny
uvazek, finan¢n¢ krytym vladnimi zdroji) (Freeman 2000, Gamble a Watanabe 2004). V roce 1995
napt. predstavovaly jen klubové vydaje ministerstva financi ¢astku 2,3 miliard jent (West 2006: 14).
Paradoxni je fakt, Ze v piipadé klubu reportért, ktery medialn€ pokryva opozi¢ni strany (klub Hi-
rakawa), poskytla vybaveni vladnouci LDS (Feldman 1993).

V ptipadé vefejnopravni NHK tato sekce pojima vice nez 100 zkusenych zurnalisti v ¢ele s 6 hlav-
nimi producenty, rotujicimi na tydenni bazi na pozici vedouciho koordinatora, zodpovédného za
obsahovou néapli hlavni zpravodajské relace (Krauss 2000).

Prukopnikem neformalnich konzultaci s reportéry z klubu Nagataco za ucelem zlepSeni strategie
pfi styku s vefejnosti byl premiér Jasuhiro Nakasone (ve funkci 1982—1987). Ugastniky ob&dovych
setkani, kterym se tikalo karé raisu mitingu (dosl. ,,Setkéni nad kari s ryzi*), byli pouze zkuSeni
a davéryhodni reportéti (Feldman 1993: 146). Podobnym zplsobem se mj. premiér Nakasone
pravideln¢ setkaval s prezidentem NHK za ucelem konzultace ,,problematickych® zpravodajskych
obsaht (Krauss 2000).

Reportér Casto slouzi i jako informacni poslicek a komunikaéni kanal mezi opozi¢nimi politickymi
subjekty béhem ,,piipravovani pidy* pro schvalovani zdkont a dalsi politické procesy (strategie
nemawasi predstavuje dlouhodoby piipravny proces pted finalnim rozhodnutim a lze se s ni v Ja-
ponsku setkat i mimo politicky diskurz).

Fenomén kolektivni zodpovédnosti a kolektivniho sankcionovani v rdmci dozorovani spolec¢nosti
ma sv¢ historické kofeny v komunitach goningumi (dosl. ,,skupiny péti*). V tokugawském Japon-
sku 17. stoleti byly vesnice v jednotlivych knizectvich pro lepsi dohled rozdéleny do skupin, ¢ita-
jicich od 5 do 10 usedlosti, které nesly kolektivni zodpovédnost za jakykoliv pfipadny prohfesek
nékteré z usedlosti. Na zékladech tohoto systému byly mj. za druhé svétové valky v ramci vladniho
mobiliza¢niho programu zavedeny tzv. tonarigumi, které sdruzovaly 10 az 15 sousedicich doméc-
nosti.

Miru intimity a diveéry symbolicky prokazuje politik reportérovi vymezenim prostoru ve svém
domé (tedy v intimnim prostoru uci), ve kterém se reportér volné pohybuje. Feldman (1993: 112)
deéli reportéry na tii skupiny podle prokdzané miry dtvéryhodnosti: 1. stupeni obyvaci mistnosti
(6secuma gumi), 2. stupenn kuchynské mistnosti (daidokoro gumi), 3. stupein ,,nejzazsi“ mistnosti
(okuzasiki gumi). Z vychoziho nejniz§tho divéryhodnostniho stupné, kdy je reportér pii sbirani
informaci pohybové omezen pouze na obyvaci mistnost, 1ze po ¢ase postoupit do 2. stupné, kdy
reportér smi sdm vstoupit do kuchyné a obslouzit se. Nejvyssi stupent spociva v reportérove ne-
omezeném pohybu po celém domé, a tedy i po ,,zadnich® mistnostech, které v domé ptedstavuji
jéadro intimni sféry uci. Jiny zdroj uvadi podobné teritoridlni rozvrzeni podle stupné intimity mezi
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zdrojem a novinafem: 1. piedsin (serviruje se kava), 2. obyvaci mistnost (serviruje se ryzové vino
sake), 3. studovna (konak, volna obsluha) 4. loznice (moznost kratkého spanku a telefonovani)
(Naminori$a in Freeman 2000: 214). I pfes jisté omezovani vySe zminéného pronikani novinaii
do soukromi politikli a pfes jistou snahu nové vlady reformovat nékteré aspekty mediopolitic-
kych vztahd jsou praktiky rannich a ve€ernich ,,obchizek* i v souCasnosti kazdodenni realitou
(Jakusidzi 2009).

Ptikladem tohoto jevu byl incident v prefektute Tocigi v roce 1999, béhem jehoz iniciacni faze
vSechna média stejn¢ (dez)informovala vefejnost ohledné pozadi vrazdy na zakladé¢ pouziti jediné-
ho zdroje v podob¢ oficialni policejni zpravy. Ziejmé nejznamé;jsi situace, kdy byl Japonec kiiveé
obvinén a stigmatizovan japonskymi médii, nastala béhem incidentu ve mésté Macumoto z roku
1994: Josijuki Kéno byl médii myIné naiknut z i&asti na sarinovém ttoku sekty Om Sinrikjo, a pies-
toze diikazni material policejniho prefekturalniho itadu v Naganu piimo nijak nenasvédcoval spa-
chéni trestného &inu, japonska média (v ele s tydenikem Sitkan §inco) pres pil roku prezentovala
Koénoa jako vinného.

Az na vyjimecné ptipady japonsky pravni systém nijak neomezuje kryti a ucast na soudnich proce-
sech véetn¢ faze svédectvi a ptistupu k informacim ohledné okolnosti ptipadl. Ztizovani poznamek
béhem procesu je vsak povoleno zpravidla pouze ¢lentim klubu reportér japonského soudniho
dvora (Cooper-Chen 1997: 188).

Amakudari dosl. znamena ,,sestup z nebes“ a odkazuje na praktiku vladnich tfedniki: diky nefor-
malni intervenci jejich politickych patront ,,sestupuji byrokraticti seniofi po dosazeni penzijniho
véku z daného ministerstva do nékteré ze soukromé nebo vetejné organizace, ktera ptivodné byla
v jejich jurisdikci. V ptipadé japonskych mediopolitickych déjin se Casto jednalo o jmenovani
nékterého vyslouzilého byrokrata z Ministerstva komunikaci do manazerské, popt. i prezidentské
pozice ve vetejnopravni televizi NHK (Krauss 2000). Znamym prikopnikem strategie amakudari
byl v minulosti napt. vlivny politik LDP Tomisaburé Hasimoto, ktery az do svého zatéeni béhem
skandalu Lockheed v roce 1974 tidajné dosadil na riizné vysoké posty v televizni spole¢nosti NHK
az 300 osob (Krauss 2000).

Napt. aktivity jiz existujici BPO (zkr. Broadcasting Ethics & Program Improvement Organization)
spocivaji v ochrané japonskych obcantl pied piipadnym ocernujicim televiznim a rozhlasovym
vysilanim (organizace vznikla v roce 2003 na zékladech asociace BRO z roku 1997). V ptipadé
tiskovych médii existuje podobné zamétené neziskové obcanské sdruzeni JIMPOREN (Dzinken to
hodo renrakukari), zaloZzené v roce 1985.

Na podzim 1993 byli piedvolani prezident TV Asahi a §éf zpravodajstvi Sadajosi Cubaki pted par-
lamentni ,.tribunal®, aby vypovidali ohledné zptisobu kryti ¢ervnovych voleb. Od konce valky totiz
prakticky nepfetrzitou vladu jedné strany (LDS) pierusila nova koalice Morihiroa Hosokawy, ktera
udajné za tuto novou situaci z€asti vdécila progresivné-kritickému zpravodajstvi soukromé televize
Asahi. Cubaki (v té chvili jiz zbaven funkce) se omluvil zastupctim LDS, i kdyZ trval na neutralnim
zpusobu zpravodajstvi jeho televize v inkriminovaném obdobi. Vysvétlenim jeho vystoupeni byl
fakt, ze predvolani se konalo 5 dni pfed statnim schvalovanim prodlouzeni licence pro TV Asahi
(napft. Altman 1996).

Znamé je napi. Hosokawovo ,clintonovské® pouzivani televizni napovédy pii projevech. Jasuhiro
Nakasone (v utadu 1982—1987) byl prvnim japonskym premiérem, ktery dobrovolné poézoval pied
kamerami v soukromi (napt. v kimonu béhem pravidelné zen-buddhistické meditace nebo béhem
plavani v hotelovych bazénech).

Proporéni zastoupeni novinaii v politickych klubech reportérii se po volbach v roce 2009 zménilo
ve prospéch JDS: v ptipadé€ pfedniho deniku Asahi sinbun byla redakce v klubu JDS na konci mi-
nulého roku zastoupena sedmi zurnalisty — na rozdil od pouhych dvou novinati ptidélenych k LDS
(Jakusidzi 2009).
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