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Predvolebni prizkumy verejného minéni
a predpojatost tisku v Ceské republice
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Abstract: Election Polls and Media Bias in the Czech Republic

The article explores the influence of the electoral polls on media coverage of political actors during election
campaigns. Based on the presumptions of the structural media bias theory we investigate whether the
polls can affect the way media report on particular political actors in the course of an electoral campaign.
According to Zaller's media politics theory journalists are supposed to pay most attention to the candidate
or political party leading in the polls. Also, the tone of media coverage of the leading candidate should be
linked with his/her success in the race. This article adjusts the hypotheses of media politics to the condition
of proportional party representation. The aim is to explore how media coverage of the non-parliamentary
party Véci verejné related to its position in the polls and its anticipated importance for future development
after the election.
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1. Uvod

Vyznamnou roli prizkumt vetejného minéni v pfedvolebnich kampanich dokldda pozor-
nost, které se jim dostdva ze strany médii. VEtSi prostor vénovany prizkumnym Setfenim
postupné méni charakter predvolebniho zpravodajstvi, v némz se posiluje ramovani politiky
jako dostihu (horserace) nebo hry. Zarovein mize mit novinaisky ddraz na prizkumy dopad
na konkrétni podobu pokryti jednotlivych politickych aktért tak, jak naznacuji predpoklady
o predpojatosti médii (Hofstetter 1976, Zaller 1999). Role prizkumt v ramci medialniho po-
kryti politiky a kampani je dobie popsanym tématem v fadé zemi a tento text rozSifuje analy-
zu i na kontext Ceské republiky prostiednictvim piipadové studie medialniho pokryti strany
Véci vetejné (VV) v obdobi pfed poslaneckymi volbami na jafe 2010. Jedna se tak o novou
dimenzi zkoumani prizkumi vetfejného minéni, které se v ¢eském prostiedi dosud zaméfova-
lo spise na problematiku vyzkumné praxe jako takové, pfedevsim na konkrétni metodologické
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otazky realizace prizkumi, zdroje zkresleni vysledku, otazky validity a reliability vysledka
atd. (napt. Rehak 1998a, Rehdk 1998b, Kreidl 2004, Krej¢i 2004a, Krejéi 2004b), presnost
vysledkt prizkumt s vysledky voleb (Lebeda 2003, Lebeda 2004, Vinopal 2006), nekonzis-
tentnost vystupt agentur a jejich $patnou interpretaci v médiich (Lebeda a Krej¢i 2007, Eibl
2006, Vinopal 2006) a na miru dodrzovani standardli pro zvetejilovani vyzkumnych Setfeni
(Chytilek 2010).

Vysadni misto prizkumt vefejného minéni v medialnim pokryti kampani vyplyva prede-
v§im ze snahy novinaid o zachyceni dynamiky predvolebni soutéze. K oblibenosti prizkumu
jako soucasti medialniho zpravodajstvi pak pfispiva cela fada faktor. Prizkumy poskytuji
dostatecné medidlné zajimavy material, ktery je atraktivni pro vetejnost a zaroven se vztahuje
k aktualnim udalostem. Jejich pfednosti je to, ze dokazou udrzet pozornost divakd/Ctenait,
k ¢emuz piispiva jejich seridlovy charakter. Média navic na prizkumy vynakladaji zna¢né vy-
daje, a proto se je nasledné snazi co nejvice zuzitkovat. Vydavatelim také poskytuji graficky
material, ktery vizualné dopliiuje piibehy ve zpravodajstvi, ¢imz opét zvysuji jejich atraktivitu
(Atkin a Gaudino 1984). Dtlezitym faktorem, jenz také pfispiva k vyznamu prizkumd, je
roli marketing, jehoZz soucasti jsou také nejriiznéjsi prizkumy vetejného minéni, které zvysuji
prestiz média a jsou dale piebirany konkurenci (Rosenstiel 2005).

S trendem rostouci medialni atraktivnosti prizkumt a s tim, jak novinafi vyuzivaji data
ruznych Setfeni jako samostatnou soucast zpravodajstvi, se prosazuje zptisob medialniho ra-
movani politiky jako dostihu (tzv. ,,horserace’ zurnalistika). Diskurz horserace se vyznacuje
dirazem na to, kdo v prizkumech vede a kdo ztraci. Seridlovy charakter prizkumut potom
funguje jako neustala pfipominka postaveni jednotlivych kandidati v ,,zavodé®, ale i toho,
jaké strategie v predvolebnim boji vyuzivaji (Patterson 2005). Thomas Patterson (1994) hor-
serace ramovani politiky povazuje za tzv. herni schéma (game scheme), které kandidaty chape
vyhradné v ramci jejich strategie. Pfevaha horserace diskurzu v médiich se pak prosazuje na
ukor dulezitych politickych témat, jelikoz je medialné atraktivnéjsi. Pruzkumy tak vytvari
dominantni kontext, v némz novinafi déale organizuji ostatni zpravy. V dasledku tohoto me-
dialniho horserace diskurzu se pak stale vice zeslabuje porozuméni hlubsi podstaty politic-
kych témat ze strany médii, a tedy i ze strany vefejnosti (Rosenstiel 2005, Patterson 1994,
Atkin a Gaudino 1984). Tento trend byl identifikovan v celé fad¢ zemi. Kromé USA jde také
napiiklad o Velkou Britanii (Worchester 1980), Izrael (Weiman 1990), Kanadu (Matthews
a Pickup a Cutler 2009, Pickup et al. 2010), Némecko (Brettschneider 1997), Svédsko (Strom-
back a Shehata 2007) nebo Irsko (Breen 1998) a Belgii (Sonck a Loosveldt 2007).

Kromé vyse zminénych strukturalnich dopadt medialni praxe vyuzivani piedvolebnich
prizkumn, které podle nékterych autord piispivaji k tzv. media malaise (napf. Patterson 2005,
Valentino et al. 2001, Cappella, Jamieson 1997), 1ze sledovat také vliv prizkumti na konkrétni
pokryti piedvolebniho zpravodajstvi. Hovotfime o tzv. pfedpojatosti médii (media bias), tedy
o uptednostiiovani nékterych politickych prvkid pied jingymi ze strany Zzurnalistd. Standard-
nim pojetim predpojatosti je pfedpoklad ideologické ¢i stranické ndklonnosti urcitych médii
k nékterym politickym aktériim, ktefi ptisobi v daném politickém systému. Predpojatost zur-
nalistll nemusi byt nutné zaloZena na politickych sympatiich. Mize byt naopak vysledkem
snahy o medidlni zprostfedkovani predvolebni soutéze v ramci horserace diskurzu. Média se
soustfedi pfedev§im na to, jak si kandidati ¢i politické strany stoji v konkurenci ostatnich,
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a tomu uzpusobuji miru pozornosti, kterou jim vénuji. Vychazi z predpokladu tzv. predvida-
ného vyznamu (anticipated importance) téchto aktéri, podle kterého novinafi vénuji mnohem
vetsi pozornost kandidatovi, u néhoz se predpoklada v budoucnosti vétsi vliv. V tomto ohledu
jsou prizkumy klicové jakozto indikatory vyznamu jednotlivych stran a kandidat. Zaroven
s vetsi pozornosti o kandidaty ze strany novinafii ptinasi jejich vysoky predvidany vyznam
tendenci k vétsi negativite zprav. Tento fakt vyplyva z konfliktniho vztahu mezi novinati a po-
litiky o kontrolu témat v médiich, zaroven odpovida pozadavkiim vefejnosti, kterd vyzaduje
ve zpravodajstvi urc¢itou miru konfliktu (Zaller 1999). Podle tohoto pfistupu jsou tedy pruzku-
my kli¢ové, protoze na jejich zakladé novinaii ur¢itym zpisobem ramuji pokryti jednotlivych
kandidatut a jejich kampani.

2. Koncept medialni predpojatosti
2.1 Stranicka predpojatost médii

Koncept medidlni predpojatosti (media bias) je oblibenym a kontroverznim piedmétem
vyzkumu jiz del$i dobu. Jako pfedpojatost je oznacovano uptfednostiiovani nékterych témat
¢i kandidatt pred jinymi a vyuzivani negativniho ténu v souvislosti s uréitymi tématy nebo
kandidaty (D’Alessio a Allen 2000). Primarn¢ se zajem Siroké i odborné vefejnosti soustiedi
na stranickou ¢i ideologickou piedpojatost tisku. Tento rys medidlniho pokryti pfedvolebni
kampané byva Casto terc¢em kritiky ze strany jednotlivych kandidatt a politickych stran, které
obvinuji média z nespravedlivého upfednostiovani politického soupete. V ramci americké
novinaiské praxe byva v této souvislosti zdirazinovana tradi¢ni inklinace novinaid k liberalni
pozici a obecnému prodemokratickému sklonu. Korespondenti ve Washingtonu jsou pova-
zovani za skupinu, ktera je liberalné€jsi nez kterykoliv volebni obvod v USA (Povich 1996).
Na druhé strané stoji liberalni kritika médii, ktera obviiluje média naopak z konzervativni
predpojatosti. Argumentem liberdlnich kritika je to, Ze navzdory liberdlni orientaci jednot-
livych novinaii a editorti vydavatelé a vlastnici médit, ktefi se pohybuji v ramci medialniho
primyslu, vétSinou zastavaji konzervativni nazory a ovliviiuji obsah jednotlivych novin nebo
televizniho vysilani (D’Alessio a Allen 2000).

V Ceské republice se objektivitou médii systematicky zabyvala Zuzana Ziagikova (2012),
ktera vyuzila upravenou metodu méfeni medialniho zkresleni Gentzkowa a Shapira. V pra-
beéhu méfeného obdobi od ¢ervna 2010 do listopadu 2011 se potvrdilo, Ze diskurz Lidovych
novin a Hospodafskych novin odpovida diskurzu ptedstavitelti pravicovych (v té dob¢ koali¢-
nich) stran v Poslanecké snémovné. Deniky MF DNES, Pravo, Blesk a Halé noviny se naopak
vice pfiblizuji jazyku opozicnich poslancl. Vysledky tak ptinasi novy pohled na cesky tisk
a indikuji fakt, e ani ,,éeska média nejsou nezaujata a nestranna*“ (Ziagikova 2012: 16).

2.2 Strukturalni pfedpojatost médii

Krome politické ptedpojatosti se v souvislosti s tim, jak novinati zpravuji o politickych zale-
zitostech, objevuje termin strukturalni ptedpojatost (structural bias). Jde o koncept, kterému
se ani z hlediska odborné vetejnosti nedostava tolik prostoru jako problematice stranického ¢i
ideologického zaujeti médii, jde presto o koncept neméné dulezity.
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Na strukturalni pfedpojatost zprav poukazal Richard Hofstetter béhem prezidentské
kampané v USA roce 1972. Jde o zpUsob, jakym ur€ité normy novinafské profese preferuji
nektera témata pied jinymi. Takovato zpravodajska selekce potom vede k upfednostitovani
nekterych kandidatt v médiich. Napfiklad kdyz novinaii pokladaji ztratu nekterého z kan-
didatt v prizkumech volebnich preferenci za dostatecné zpravodajsky atraktivni, dostane se
takovému kandidatovi vice negativniho pokryti bez ohledu na jeho stranickou pfislusnost.
Zprava je tak predpojata vici slabsim kandidatim. Nejedna se pritom o disledek ideologické
¢i stranické naklonnosti novinate, ale o jeho rozhodnuti o tom, Ze je tato udalost zpravodaj-
sky hodnotna (Hofstetter 1976, pievzato z Gulati et al. 2004: 239). Strukturalni pfedpojatost
tedy vychazi z prevazujiciho strategického ramce, ktery neustale zdlraznuje dynamiku
soutéZze.

Tento koncept je jednim z vychodisek teorie medialni politiky (media politics), jejimz
autorem je John Zaller. Medialni politika je politicky systém, ,,(...) ve kterém se jednotlivi
politiéti aktéfi snazi dostat do ufadu a nasledné v ném setrvat prostiednictvim komunikace
s obCany skrze masmédia“ (Zaller 1999: 1), a do znacné miry nahrazuje tradi¢ni stranickou
politiku, kdy se politic¢ti aktéfi snazili ,,zvitézit ve volbach a vladnout jako soucést stranického
tymu* (Zaller 1999: 1).

Zaller vychazi z Downsovy teorie racionalni volby. Medidlni politika je definovana ste-
tem z4jmu tii klicovych skupin, které jako racionalni aktéfi prosazuji vlastni cile. Politicti
predstavitelé jako cil medialni politiky chapou vyuziti prostfedki masové komunikace k mo-
bilizaci vefejné podpory, kterou potiebuji k vitézstvi ve volbach. Vefejnost chce do uradu
zvolit takové politiky, ktefi budou nejlépe reprezentovat jejich zajmy za podminky vynaloZeni
minimalnich nakladt, tedy i vlastni energie a politické angazovanosti. Proto voli¢e zajima
pfedevsim informace o pravdépodobném vysledku voleb spiSe nez takova informace, ktera
by mu pomohla ucinit opravdu kvalifikovanou volbu (Zaller 1999: 14-21).

Na rozdil od Downse Zaller reflektuje také zajmy novinatt. Primarnim zajmem této sku-
piny je prosazovani toho, ¢emu Zaller fika ,,zurnalisticky hlas®, tedy nezavislé Zurnalistiky
bohaté na vlastni interpretaci a kritickou analyzu. Tento novinaisky pud je pak vede ke snaze
co nejvice prosazovat svoji roli v ramci procesu nastolovani agendy. Medialni politika je
pak definovana kontinualnim zapasem mezi politiky a novinati o kontrolu zprav.! Novinafi
rozhoduji o tom, jaka témata jsou dulezita a o kterych politickych aktérech budou informovat
vetejnost. Selektivitu zurnalisté provadi na zaklad¢ tzv. pravidla predpokladaného vyznamu
(anticipated importance). Jelikoz vefejnost upfednostituje minimalizaci nakladi na podil
v politickém procesu, soustiedi média pozornost a zdroje pfedevsim na ty kandidaty a témata,
ktera maji nejvétsi Sanci ovlivnit budouci politicky vyvoj.? V této souvislosti se jako indikator
budouciho vyznamu kandidatt prosazuji opét prizkumy vetejného minéni, jakozto objektiv-
ni nastroj méfeni uspéchu. Od postaveni kandidatt v prizkumech se také odviji mira médii
iniciované negativity.> Nejvice negativnich referenci obdrzi ti kandidati, ktefi v prizkumech
vedou (front runners), protoze prave vici témto kandidatim se novinafi snazi co nejvice pro-
sazovat vlastni kriticky ptistup (Zaller 1999).

Kanadsti vyzkumnici Matthews, Cutler a Pickup vyuzili Zallerova modelu a ve své
analyze ho dale rozpracovali a z jejich analyzy kanadského tisku vyplyva, Ze interpreta-
ce prizkumti ma tendenci ke strukturdlni pfedpojatosti zprav, jak jiz uvadél Zaller nebo
Hofstetter. ZlepSeni postaveni dané politické strany v prizkumech ve svém disledku vede
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k vice pozitivnimu pokryti této strany v médiich (Pickup et al. 2010). S touto hypotézou
napiiklad souhlasi poznatky Pew Research Center o medialnim zprostiedkovani kampané
pfed americkymi prezidentskymi volbami v roce 2008. V ramci pokryti Obamovy kam-
pané pivodné prevazovala v médiich negativni sdéleni, po nominacnich sjezdech se vsak
medidlni ton zlepsil spolu se zménou vyvoje jeho postaveni v prizkumech (Pew Research
Center 2008).

Po pocatecni vin€ pozitivniho pokryti se vS§ak medidlni ton vici strané s nejlepSimi vy-
sledky v prizkumech za¢ne ménit, coz souvisi se zvySenym zadjmem novinail a jejich snahou
o kriticky pfistup a dohled na stranu ¢i kandidata s nejvétsi Sanci ovlivnit budouci politicky
vyvoj. Ton medialniho pokryti jednotlivych stran se tedy méni v zavislosti na pozici strany
v ptedvolebnich prizkumech (Pickup et al. 2010).

Kanadské vyzkumy potvrdily Zallerovy ptfedpoklady souvisejici s mediadlnim pokrytim
pfedvolebni kampané a ptinesly novy teoreticky model pro empirické hodnoceni prace médii
s pruzkumy. Vliv prizkumt vefejného minéni je tedy pro medialni pokryti pfedvolebnich
kampani zcela klicovy. Kromé toho, ze se samy stavaji medidlni udalosti a maji dopad na
podobu soucasného zurnalistického stylu, ovliviiuji prizkumy i obsah zprav a pokryti pted-
volebni kampané. Prizkumy jsou tedy kliCovym faktorem medidlniho obrazu ptedvolebni
soutéZe. Jsou impulzem k pievaze medialniho pokryti kampan¢ ve smyslu dostihu a piedur-
¢uji i smér medialni pfedpojatosti zprav, jelikoz udavaji zpravodajskou hodnotu jednotlivych
kandidatt. Prekvapivym zavérem kanadskych politologli je poznatek, ze zpravy zabyvajici se
pruzkumy a zaroven zprostfedkujici novinaiskou interpretaci pojednavaly také o politickych
tématech, a to dokonce vice nez ostatni ¢lanky zabyvajici se volbami a kampani. Tento fakt
je v rozporu s Pattersonovou kritikou vlivu prizkumi na odpolitizovani politickych témat
a vyprazdnovani politického zpravodajstvi. Pro vyjasnéni vztahti mezi prizkumy a medialnim
pokrytim kampané je tedy nutné tyto zavéry dale testovat.

3. Strukturalni predpojatost tisku v Ceské republice

Cilem tohoto textu je pfinést novy pohled na roli pfedvolebnich prizkumt v medialni pra-
xi. V této souvislosti je ovéfovana platnost teorie medialni politiky Johna Zallera a modelu
hodnoceni prizkumt dle kanadskych politologhh Marka Pickupa et al. (2010) v podminkach
pomérného volebniho systému s 5% klauzuli. Hypotézy budou ovéfovany na piipadu strany
Véci vefejné, ktera ve sledovanych volbach do PS PCR 2010 jako nova strana na celostatni
urovni zaznamenala Uspéch se ziskem 10,88 % hlast. Prizkumna Setfeni indikovala vzrista-
jici trend podpory této strany dlouhodobé. Podle vyse popsaného modelu by se tedy se vzris-
tajicimi preferencemi strany mélo ménit i jeji medialni pokryti. Strana byla vybrana, jelikoz
jeji postaveni v prazkumech odpovidalo pifedpokladu dlouhodobé rostoucich volebnich pre-
ferenci. Navic se jednalo o jedinou zcela neparlamentni stranu, kterd v poslaneckych volbach
nakonec uspéla. Pohyb neparlamentnich stran nad hranici 5% by mél v disledku vétsiho
predpokladaného vyznamu do budoucna zvySovat medidlni zajem o né. Zékladni vyzkumnou
otazkou je tedy to, zda souviselo medialni pokryti strany Véci vetfejné s jejim postavenim
v pruzkumech vetejného minéni. Pro zodpovézeni této otazky budou ovétovany nasledujici
hypotézy:
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H1: Mira medialniho pokryti malych stran vykazuje pozitivni vztah k postaveni strany
v prazkumech.

H2a: S lepSimi vysledky malé strany v prazkumech se ji dostava pozitivniho medial-
niho pokryti.

H2b: Jakmile je postaveni malé strany v prizkumech dlouhodob¢ vyhodné, méni se ton
medialniho pokryti smérem k vétsi negativite.

3.1 Data

Analyza je zpracovana na zaklad¢ dat z novinovych zprav dostupnych v databazi Anopress.
Zakladni jednotkou analyzy byla zprava zminujici stranu Véci vefejné od zacatku roku 2010
do posledniho dne voleb v kvétnu 2010. Filtrace zprav probéhla na bazi klicovych slov: Véci
vefejné, VV a jména viech kandidatii strany, ktefi byli zvoleni do Poslanecké snémovny.* Do
analyzy jsou zatfazeny kromé zpravodajskych clankd také komentéfe. Ruéné byly vytiidény
ze vzorku dopisy redakci, sekce Studenti pisSi noviny v MF DNES a rozhovory s politickymi
aktéry.

Vzhledem k délce sledovaného obdobi byl omezen vybér médii, ze kterych byly zpravy
cerpany. Vybér analyzovaného tisku byl zvolen na zédklade prace Elisky Jungové (2009), ktera
sledovala praci ¢eskych tisténych médii s predvolebnimi prizkumy pied volbami v letech
1996 a 2006. V dusledku potieby kontrolovat vliv mozné ideologické pfedpojatosti zpra-
vodajstvi do analyzy autorka zahrnula MF DNES jakoZzto pravicovy tisk, Pravo zastupujici
levicové€ orientovana ti§téna média a Hospodaiské noviny. Jungova ve své studii uvadi: ,,(...)
zejména MF DNES, ale nékdy i Pravo jsou v soucasnosti zafazovany do této kategorie [pop
novin]. Proto byl vybér deniki doplnén o Hospodaiské noviny, jimz ptidomek seriézniho
tisku ziistdva i nadale* (Jungova 2009: 206). Na zaklad¢ tohoto vybéru byl sledovan vzorek
n =765 zprav.

3.2 Metody

Vzhledem k tomu, Ze VV vstupovaly do voleb jako mald neparlamentni strana Cinna
pouze na komunalni urovni, nebyla jeji zpravodajska hodnota pfili§ vysoka. Podle hypotézy
HI1 by se v8ak méla posilovat spolu s riistem stranickych preferenci VV a jejich podporou
v pruzkumech.

Pozice strany v pruzkumech je sledovana prostfednictvim klouzavého priméru jejich vy-
sledkti v dvoutydennich intervalech. Do priméru jsou zahrnuty vSechny dostupné vysledky
bez ohledu na konkrétni podobu vystupt jednotlivych agentur.’ Zapocitany jsou tak udaje
o stranickych preferencich, volebni modely, tzv. prognoza v pfipadé agentury Medea Re-
search i odhady mandata (pfepocitané na procentni zisk mandatt ve snémovn¢). Frekvence
zvetejiovani vysledkt prizkumi se zvySovala s priblizujicim se terminem voleb. Dvoutyden-
ni interval byl zvolen z toho diivodu, Ze piedevs§im z pocatku sledovaného obdobi v ne¢kterych
tydnech nebyly zvefejnény zadné prizkumy, v tydennim intervalu by proto chybéla data. Mé-
si¢ni intervaly by neposkytovaly dostate¢ny pocet hodnot k dalsi analyze.
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Prace sleduje vztah mezi hodnotami prizkumi a tim, jak se vyvijel celkovy pocet zprav
o strané¢ Véci vetejné. Dale je sledovano, zda se ménil charakter téchto zprav. Na zakladé
HI1 lze ptedpokladat, ze s ristem pfedpoklddané¢ho vyznamu strany poroste zpravodajska
hodnota strany a média se budou vénovat tématiim spojenym se stranou nejenom castéji,
ale také ve vétSim rozsahu. Indikatorem zpravodajské hodnoty strany je tedy jednak pocet
¢lankd, které se stranou zabyvaji, a také mira vyznamnosti VV v obsahu zpravy. Je rozdil
mezi vyznamnosti VV jako tématu ¢lanku, ve kterém je strana VV jednou zminéna naptiklad
v souvislosti s pruzkumy, a ¢lanku, ktery se zabyva konkrétnimi aktivitami strany v ramci
kampané.

Prace tento koncept operacionalizuje jako vyznamnost hledanych klicovych slov vztahuji-
cich se k VV v jednotlivych ¢lancich:

z

szl%looo

kde V2 = relativni vyznamnost ¢lanku vzhledem k VV, z = pocet zminek v ¢lanku, s = pocet
slov ¢lanku a p = stranka uvetejnéni ¢lanku.

Zminky jsou pocitany jako pocet vyskytu klicovych slov v téle ¢lanku. Za kazdou zminku
v ¢lanku je pridélen ¢lanku jeden bod. Za zminku v nadpisu ¢lanku jsou pripocitany body dva,
protoze vyznamnost zminky v titulku je vétsi. Vzorec reflektuje mnozstvi zminek v poméru
k délce ¢lanku a umisténi na urcité strance v novinach. Takto ziskané hodnoty vyznamnosti
jsou dale piepocitany na klouzavy primeér ve stejnych dvoutydennich intervalech jako vysled-
ky prizkumi, ke kterym je vyznamnost v analyze vztazena.

Na zaklad¢é H2a a H2b prace sleduje, zda byl dlouhodoby spéch strany v prizkumech do-
provazen nejprve pozitivnim medialnim tonem, ktery se nasledné zménil ve vice kriticky. Ton
zpravy bude kédovan jako — pozitivni, negativni, neutralni — ve vztahu k VV. Jako vychozi byl
pro vSechny zpravy predpokladan neutralni ton, kddovani obsahu jako negativniho nebo pozi-
tivniho musi byt podlozeno zamyslenou negativitou nebo pozitivitou zminky. Pro tcel evalua-
ce medialniho tonu zddraziiuje Zaller nutnou podminku iniciace negativity ze strany novinaid.
Z tohoto divodu neni kédovano zadné kritické ani pozitivni sdéleni o sledovaném subjektu
ze strany ostatnich politickych aktérti. Paklize je ve zprave zvetejnéna kritika sledovaného
subjektu naptiklad ze strany opozice, nelze ji kddovat jako negativni, ale jako neutralni. Ne-
gativni je zprava v momenté, kdy negativni konotaci ¢lanku iniciuji samotni novinafi.® Stejné
tak je posuzovana i pozitivita tonu zpravy.” Paklize se v jedné zpravé vyskytuje ve stejném
poméru kritika i pozitivni reference ke sledovanému subjektu, bude zprava kdédovana jako
neutralni (vice o kédovani medidlniho ténu viz Zaller 1999: 73-76, Pickup et al. 2010: 15,
Soroka et al. 2009). Pro dalsi analyzu je urcen relativni ton medialniho pokryti strany VV za
stanovena dvoutydenni ¢asova obdobi. Ke stanoveni relativniho medialniho téonu pro urcité
obdobi je pouzit rozdil mezi procentem pozitivnich a negativnich zprav v tomto ¢asovém in-
tervalu (Soroka et al. 2009: 4).8 Nasledné je relativni ton za dana obdobi vztazen k pramérnym
vysledkiim strany v prizkumech.

Vzhledem k tomu, Ze v pfipad¢ posuzovani tonu medialniho pokryti politické strany se
jedna o do zna¢né miry subjektivni kategorii, byla provedena kontrola spolehlivosti kodovani
této proménné. Celkem 66 zprav ze sledovaného vzorku n = 765 bylo jesté jednou zakodova-
no nezavislym kodérem. Déle byla ur¢ena procentni shoda kddovani v téchto piipadech. Jed-
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na se o zpusob méfeni spolehlivosti kddovani vhodny pro kategoricka data. Méti, zda kazdy
par zakdédované proménné souhlasi, ¢i nikoliv (Neuendorf 2002: 149). Procentni shoda byla
pocitana nasledujicim zpisobem:
A

P4= N
PA vyjadfuje miru shody, A je poc€et shod mezi kodéry a N je celkovy pocet jednotek, ktery byl
v testu pouzit. Kddovani medialniho tonu se v testovacim vzorku shodovalo z 89 %. Jedna se
o pomérné vysokou miru shody, avSak tento vypocet nereflektuje ndhodnou shodu mezi kodé-
ry. Proto byla data dale analyzovana pomoci koeficientu Cohenova kappa. Mezi kodéry byla
nalezena mira souhlasu dat o hodnoté 0.665. Jedna se tedy o silnou shodu.’ Zptisob kodovani
medialniho tonu lze tedy oznadit za spolehlivy.

Tabulka 1: Spolehlivost kodovani medialniho ténu dle koeficientu Cohenova kappa

Hodnota Pfiblizna vyznamnost
Mira shody Kappa ,665 ,000
N validnich pfipadi 67

Zdroj: Data dostupna v databazi Anopress

4. Medialni pokryti strany Véci verejné v obdobi leden-kvéten 2010

Strana Véci vetejné poprvé hranici volebni klauzule piesahla v pruzkumu spole¢nosti SANEP
zvetfejnéného 3. 2. 2010, kdy ve volebnim modelu ziskala 5,1 %. Dale se pohybovala znovu
pod hranici klauzule. Dne 16. 2. byl zvetejnén pruzkum SC&C a STEM pro Karlovarsky kraj.
Podle téchto vysledkti méla strana 8 % ve volebnim modelu a 7% stranickych preferenci. Ve
vSech nasledujicich prizkumech téchto agentur se jiz VV drzely nad 5% hranici. Primérny
vysledek strany v prizkumech mél vzestupnou tendenci. Zatimco 6. ledna dosahoval hodnoty
3,5% volebnich preferenci u spole¢nosti SANEP, podle volebniho modelu agentury Factum
Invenio tfi dny pted volbami byl vysledek VV 12,6 %. Strana by podle tohoto prizkumu zis-
kala celkem 26 kfesel ve snémovné.

Za stejné obdobi bylo sledovano celkem 765 ¢lankd zminujicich stranu Véci vefejné.
Jejich pocet se v jednotlivych tydnech zvySoval s priblizujicim se datem voleb. V 11. tydnu
pied volbami se ve sledovanych médiich vyskytly pouze tfi ¢lanky zminujici VV a v 10. tydnu
bylo ¢lanku sest. Ke konci sledovaného obdobi byl pocet ¢lank o VV mnohonasobné vyssi.
Naptiklad v poslednim dvoutydennim intervalu pied volbami od 17. kvétna do posledniho dne
voleb 29. kvétna jich bylo publikovano celkem 189.
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Graf 1: Vysledky VV v priizkumech v 11 dvoutydennich intervalech pred volbami
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Zdroj: Tiskové zpravy prizkumnych agentur, www.rozhlas.cz, databaze Anopress

Graf 2: Pocet ¢lankd o VV v 11 dvoutydennich intervalech pfed volbami
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Zdroj: Data dostupna v databdzi Anopress

V otazce poctu ¢lankl o VV lze tedy vysledovat stejny vzestupny trend jako u postaveni
strany v pruzkumech. Mezi t¢émito proménnymi byl nalezen témét dokonaly vztah (R =0,963).
S tim, jak se zlepSovalo postaveni VV v pruzkumech, se tedy zvétSoval i medialni prostor, jenz
jim byl vénovan. Neni vSak jisté, Ze tento vztah fungoval i u ostatnich stran. Zatimco malé
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parlamentni strany, jeZ se v pruzkumech propadly pod hranici volebni klauzule, by teoreticky
mohly vykazovat snizujici se medialni pokryti s tim, jak klesal jejich pfedvidany vyznam,
u velkych zavedenych parlamentnich stran by se medialni pokryti od postaveni v prizkumech
ptilis odrazet nemuselo. Toto je vSak otdzkou pfipadného dalSiho vyzkumu.

Graf 3: Pocet élankd ve vztahu k vysledkiim VV v prizkumech
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Zdroj: Tiskové zpravy prizkumnych agentur, www.rozhlas.cz, databdaze Anopress

Graf 4: Vyznamnost tiskovych zminek o VV ve vztahu k vysledkiim strany v prizkumech
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Zdroj: Tiskové zpravy prizkumnych agentur, www.rozhlas.cz, databdaze Anopress
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Krome frekvence ¢lankt o VV ve sledovanych médiich je pfedmétem naSeho zdjmu prace
také vyznamnost zminek o VV. Hypotéza H1 pfedpoklada také pozitivni vztah mezi vysledky
VV v prizkumech a vyznamnosti zminek o strané¢ v médiich. V tomto pfipad¢ vSak nelze
zamitnout nulovou hypotézu, protoze vztah vykazuje velice nizkou hodnotu (R = 0,035) pii
signifikanci 0,583. Z tohoto pohledu tedy vysledky strany v prizkumech nemély vliv na rela-
tivni vyznamnost VV v obsahu sledovanych medialnich zprav.

Hypotézy H2a a H2b predpokladaji vztah mezi postavenim strany v prizkumech a celko-
vym medialnim ténem jejiho pokryti. Se zlepSujicimi se vysledky strany by se dle H2a méla
kratkodobé zvySovat pozitivita medialniho tonu. Z dlouhodobého hlediska by vsak na zaklade
predpokladu hypotézy H2b tento trend vysledktl prizkumti mél smétovat k vétsi medialni
kritice a zvySené negativité medialniho pokryti strany.

Obecné vice negativity obsahovaly komentare nezli zpravodajska ¢ast tisku. Z celkového
poétu zpravodajskych ¢lankt (n = 667) bylo negativnich 12,9 % piipadu a pozitivnich pouze
1,9%. Kdezto v komentafich (n = 98) byl negativni ton identifikovan z 39,8 %, pozitivni
z 6,1 %. Ve zpravodajstvi je tedy patrnd pomérné vysoka mira neutrality, kdezto v komenta-
fich a publicistice novinafi vice vyjadiuji své osobni ndzory, v nichz ve vztahu ke strané Véci
vetejné prevazovala negativni hodnoceni. Tyto vysledky jsou v souladu se studii Barbory Pe-
trové, ktera sledovala ton medialniho pokryti pfedsedti osmi politickych stran v obdobi ¢tyti
tydny pted volbami. Z autor¢inych zjisténi vyplyva, Ze: ,,Prevazna vétsina zprav, ve kterych
se vyskytovali pfedsedové osmi nami sledovanych stran, méla neutralni naboj. Nad ostatnim
mirn¢ v pozitivnich zminkach ptevazoval lidr TOP 09 Karel Schwarzenberg, naopak nejvice
negativnich zminek miizeme identifikovat u lidra CSSD Jitiho Paroubka a lidra Véci vefej-
nych Radka Johna* (Petrova 2010: 124).

Graf 5: Medialni ton zprav o VV ve vztahu k vysledkiim strany v priizkumech
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Zdroj: Tiskové zpravy prizkumnych agentur, www.rozhlas.cz, databdaze Anopress
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Relativni medialni ton pokryti VV ve sledovaném obdobi vykazoval s postupem ¢asu ten-
denci k vétsi negativité. V rozmezi 22. az 16. tydne pied volbami byl relativni medialni ton
neutralni. V 15. az 14. tydnu pted volbami byl jiz z 6,7 % negativni. Vrcholu doséahla relativni
negativita medialniho pokryti VV ve tfetim dvoutydennim intervalu pted volbami (24 %).
Béhem posledniho sledovaného casového obdobi dva tydny pfed volbami bylo medialni
pokryti VV negativni z 20,2 %. Ani jednou nebyl v dvoutydennich intervalech identifikovan
Cisté pozitivni ton.

Mezi postavenim strany v prizkumech a tonem jejiho medialniho pokryti se ve sledova-
ném obdobi vyskytoval vztah R = 0,750 pii statistické signifikanci 0,004. Z tohoto vysledku
vyplyva, ze zlepsujici se vysledky strany mély vliv na ton prezentace strany v médiich. Hypo-
téza H2a se vSak nepotvrdila v disledku absence zvySujici se miry pozitivniho pokryti strany
v pocateéni fazi sledovaného obdobi. Z grafického znazornéni vysledkd analyzy vyplyva
pouze vztah indikovany hypotézou H2b, tedy s ristem preferenci strany se zvySuje negativita
jejiho medialniho pokryti.

Na pocatku sledovaného obdobi pfevazoval neutrdlni ton medidlnich zprav tykajicich
se strany Véci vefejné. Prolozend kiivka napovida, ze v predchéazejicim obdobi mohly byt
zminky o VV pozitivni, coz ovSem nelze potvrdit ve zkoumaném ¢asovém tuseku. Je tedy
nutné piijmout nulovou hypotézu, jelikoz nedochazi k nartistu pozitivnich zminek o stra-
n¢ spolu s vysledky pruzkumi. Vysledky jsou ziejmé ovlivnény faktem, Ze stranu Véci
vetejné provazela celd fada kontroverzi. V souladu s teorii medialni politiky se s rostouci
pfedvidanou dulezitosti strany zvySovala snaha novinafti odkryt co nejvice informaci se
stranou spojenych. Novinafi se tak zabyvali riznymi spekulacemi a nestandardnimi postupy
souvisejicimi s vnitrostranickymi poméry VV, jejim financovanim, ¢i propojenim s riznymi
soukromymi subjekty. Je v§ak mozné, ze ve snaze o hodnoceni nového politického aktéra by
byl medialni ton vice pozitivni u strany, kterou by nedoprovazely kontroverzni informace jako
v ptipadé VV.

5. Zavér

Tento Clanek vychazi ze Zallerovych ptedpokladti o vlivu prizkumt na medialni pokryti
politickych stran v souladu s jeho teorii medialni politiky, jiz dale rozpracovaval tym kanad-
skych politologti. Na zakladé tohoto pfistupu jsou piedvolebni prizkumy volebnich preferenci
indikatorem pfedpokladaného vyznamu jednotlivych aktért. S vy$$im vyznamem strany se
zaroven posiluje jeji vnimana medialni atraktivita. Proto strany ¢i kandidati, jiz si vedou 1épe
v pruzkumech, maji jednak vétsi medialni prostor a dale také vice pozitivni pokryti ze strany
novinafl. Dle teorie medialni politiky by vSak v ur¢itém bodé mél pfijit zlom a Zurnalisté
v ramci snahy o kriticky pfistup a prosazovani vlastniho ,,Zurnalistického hlasu® zméni ton
pokryti prave toho aktéra, jehoz preference neustéle stoupaji.

Na zéklad¢ vysledkt analyzy je mozné potvrdit ¢asteCnou platnost teorie i v podminkéach
volebniho a stranického systému Ceské republiky. Misto vedouci pozice v priizkumech tato
prace jako zakladni pfedpoklad uspéchu strany v prizkumech povazuje dlouhodobé postave-
ni neparlamentni strany nad pétiprocentni hranici pro vstup do snémovny. Medialni pozor-
nost vénovana strané VV se zvySovala s jeji predvidanou roli do budoucna. Poté, co strana
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piekrocila v pruizkumnych Setfenich hranici 5%, se zvysilo pokryti strany tak, jak pfedpokla-
da teorie. S dlouhodobym tspéchem strany v prizkumech se novinati vSak snazili o kritické
hodnoceni tohoto aktéra jako mozného ¢lena parlamentu. Medialni pozornost vénovana strané
VV vsak zcela nesledovala vyvoj pfedpokladany stanovenymi hypotézami. Od pocatku se
ve sledovaném tisku prosazoval vice kriticky ton, aniz by doslo ke zvyseni pozitivni reflexe
strany jako nového nadéjného aktéra po prvotnim uspéchu v prizkumech.

Tato odchylka od predpokladaného vyvoje medialniho pokryti strany mutze indikovat
jednak obecné kritickou pozici sledovaného tisku k politickym stranam, zaroven se v ni
ale mohou odrazet nestandardni skutecnosti a praktiky, jez byly se sledovanou politickou
stranou spojovany od pocatku sledovaného obdobi. Pro dalsi testovani medidlniho pokryti
stran v zavislosti na prizkumech je tfeba dale sledovat strany, jez vykazovaly opacny trend
a z pozice parlamentni strany zaznamenaly pfed volbami trvaly pokles vetejné podpory v pri-
zkumech. Zaroven je otazkou, jakou roli hraji prizkumy v ramci medialniho pokryti velkych
parlamentnich stran. Tyto oblasti jsou otevieny dal§imu vyzkumu, jenz by mohl vice speci-
fikovat platnost diskutované teorie v podminkach Ceské republiky. Slabou strankou analyzy
je vybér sledovanych médii. Pro pfesnéjsi vysledky by bylo zapotiebi provést analyzu vSech
deniki, jez se mohou svym obsahem i medidlnim téonem lisit. Z praktickych divodt byl vSak
proveden vybér tif médii na zakladé predchozi vyzkumné praxe pokryti prizkumi v Ceské
republice. Pro budouci vyzkum souvisejici s vykonem ¢eskych médii mohou byt predev§im
uzitecné nové empirické poznatky o vztahu mezi diskurzem ceského tisku a jazykem kon-
krétnich politickych stran na piidé Poslanecké snémovny CR, které piinasi price Zuzany
Ziatikové (2012).

Presto 1ze vysledky vyse uvedené analyzy povazovat za dikaz vyznamné role prizkumi
v soucasném nastaveni politického a medialniho systému. Prizkumy tvoii zcela vyznamnou
Cast predvolebniho zpravodajstvi, a prispivaji k tvorbé ur€itého typu medialniho diskurzu,
ktery ramuje politické zpravodajstvi obecné. Zaroven vsak existuji dukazy, Ze kromé dopadu
prizkumt na podobu soucasné zurnalistiky jako takové ptsobi jako nastroj strukturdlni pted-
pojatosti médii. Prostor politickych aktérii v médiich se do zna¢né miry odviji od toho, jak si
momentalné stoji v pfedvolebnich priizkumech, tedy od jejich predpokladané vyznamnosti do
budoucna. Pfedvolebni prizkumy tak funguji jako zcela zasadni faktor pfedvolebni soutéze
a je tfeba se dale zabyvat jejich konkrétnimi dopady na média i voli¢e. Zde se samoziejmé
nabizi rozsiteni studie i na dalsi strany, jako napfiklad na pfipad Unie svobody v roce 1998 ¢i
TOP 09 v roce 2010. Lze vsak ptedpokladat, Ze hypotézy o strukturalni predpojatosti budou
platit i v téchto ptipadech, vzhledem k tomu, Ze se odviji vyhradné od postaveni stran v pred-
volebni soutéZi a jejich predpokladaného vyznamu do budoucna, nikoliv od jejich ideologie
¢i puvodu.
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Priloha: Vizualizace indexu vyznamnosti

25

15 -
= :Strana

Pocet slov/100

10 — = -Potet klitovych slov

—\/\fZNAMNOSt

Priimérna hodnota vyznamnosti pro danou
skupinu €ldnka

T

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
Clanky zmifiujici VV (n=765) rozdélené do 15 skupin (n=51)

[t

V2 =21000

kde V2 = relativni vyznamnost ¢lanku vzhledem k VV, z = pocet zminek v ¢lanku, s = pocet
slov ¢lanku a p = stranka uvefejnéni ¢lanku.

Graf vychazi z dat pouzitych pro analyzu medialniho pokryti VV (n=765). Vzorek byl roz-
délen do 15 ¢asti o celkovém poctu 51 ¢lankd, ze kterych byla vypocitana primérnd hodnota
pro kazdou proménnou (vyznamnost, pocet slov ¢lanku, pocet klicovych slov v ¢lanku, strana
v novinach). Z divodu piehlednosti dat v grafu byl primérny pocet slov vydélen 100. Vycho-
zi proménnou je vyznamnost, ke které se vztahuji ostatni uvedené proménné kazdého ¢lanku.
Z grafu vyplyva, ze s klesajici vyznamnosti ¢lanku vzhledem k tématu VV klesa pocet klico-
vych slov v ¢lanku. Zaroven stoupa primeérna hodnota stranky, na které je ¢lanek publikovan.
Z tohoto pohledu proménné pocet kliovych slov, stranka dobfe reflektuji redlnou vyznamnost
zminky o VV v daném periodiku. Z grafu zaroven vyplyva, Ze index del§im ¢lanktim pfifazuje
niz§i hodnoty vyznamnosti. Z tohoto pohledu je vSak diskutabilni, zda délka ¢lanku vyrazné
ovlivituje jeho duleZitost ve vztahu ke sledovanému tématu. Proto lze tento index povazovat
za uspokojive reflektujici relativni vyznamnost ¢lanku v daném periodiku.
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Poznamky:

1. David Swanson tento aspekt vztahu mezi politikou a médii vyjadftil konceptem medialné-politic-
kého komplexu (media-political complex). Ten spociva ve stietu medialnich a politickych instituci,
v protichtidném procesu jejich kooperace i soutéze, ve kterém dochazi k neustalé manipulaci a za-
pasu o dominanci vefejného prostoru. Politi¢ti piedstavitelé se na jednu stranu snazi o pfiznivou
pozornost novinait, ale zaroven jimi manipuluji a snazi se je obchazet ptfimou komunikaci s ve-
fejnosti. Novinafi naopak hledaji pfistup k politikiim a snazi se o navazani spoluprace, ale zaroven
chté&ji prosazovat svoji nezavislost a vliv (Swanson 1997: 1270).

2. Tento koncept byl ptivodné pouzit pti analyze kritiky valky v Zalivu, v jejimz ramci tisk pfidéloval
prostor kritikiim konfliktu podle toho, jaky fakticky vliv méli, spiSe nez podle aktualnosti jejich
argumenti (Entman a Page 1995).

3. Zaller hypotézy medialni politiky testoval na zakladé obsahové analyzy tituld Nesweek, Time, The
New York Times a televiznich zprav (nespecikovano) (Zaller 1999).

4. Radek John, Vit Barta, Karolina Peake, Kristyna Ko¢i, Viktor Paggio, Josef Dobes, Michal Babak,
Otto Chaloupka, Jana Sucha, Jiti Stétina, Petr Skokan, Ji¥{ Rusnok, Jana Drastichové, Lenka Andry-
sova, Dagmar Navratilova, Miroslav Petrai, Katefina Klasnova, Radim Vyslouzil, Milan Stovitek,
David Kadner, Josef Novotny, Martin Vacek, Stanislav Huml, Jaroslav Skarka.

5. Jedna se o data nasledujicich agentur: CVVM, Factum Invenio, Median, STEM, spole¢né prizku-
my STEM a SC&C pro CT a CRo, Medea Research, SANEP. Data byla ziskéna z tiskovych zprav
jednotlivych agentur. Vyjimkou jsou priizkumy pro CRo, které jsou dostupné piimo na strankach
www.rozhlas.cz. V pfipadé agentury SANEP byly tiskové zpravy nedostupné, data byla vyhledana
v tisku v databazi Anopress. Zohlednény byly vysledky vSech pruzkumd, bez ohledu na kvalitu vy-
stupi jednotlivych agentur ¢i prace novinait s nimi, jelikoz ve sledovaném tisku byly prezentovany,
a tudiz je lze povazovat za relevantni informace utvafejici kontext kampang.

6. Jako priklad negativniho tonu zpravy lze uvést zpravu z Hospodaiskych novin uvetejnénou 3. biez-
na 2010: ,,Plzensky ekonom Ale$ Hodina se v lednu rozhodl, Ze by chtél kandidovat za malou stranu
Véci vefejné do snémovny. Ve vnitrostranickych volbach, kde ¢lenové a pfiznivci stran, takzvana
Vécka, vybirali lidry kandidatek, skutecné uspé€l. Dlouho se ale neradoval. Vedeni Véci vetejnych
totiz po volbach rozhodlo, Ze v Plzni hlasovalo malo lidi, jen 9 procent, a proto vysledek voleb
zrusilo. Znovu uz Hodina kandidovat nesmi, i kdyz chce. (...) Mimochodem, na Plzefisku hlaso-
valo 150 lidi. Na Vysociné€ si lidra zvolilo jen 69 hlasujicich a stacilo to. Strana tam ma totiz malo
ptiznivcd. Piibéh AleSe Hodiny dobfe vystihuje fungovani malé, ale o to ambicidéznéjsi partaje,
které prazsti politici s hotkym usmévem prezdivaji ,Véci vefejné s. r. 0., Strany, ktera ma Sanci
dostat se do snémovny. (...) I kdyz na Bartové sponzoringu neni nic $patného, spojeni politické
strany s detektivni agenturou je zvlastni. Tteba v pfipad€ nabirani ¢lent. Véci vefejné totiz neberou
kazdého...” V této zpravé novinaf jasné kritizuje vnitrostranicky mechanismus vybéru kandidat
i napojeni VV na soukromou spole¢nost ABL.

7. Pozitivni zminky se vyskytuji naptiklad v souvislosti s kladnym hodnocenim vystupovani lidra
strany v televiznich debatach, nebo pozitivnim zhodnocenim kampané. Jako ilustrace slouzi ¢lanek
Pred kamerami zaujaly malé strany z Prava ze dne 5. bfezna 2010: ,,Podle vétSiny pfitomnych
i mnoha dal$ich u televizort byl vitézem na pddiu Miroslav Petran. Nejen architekt, ale i dlouho-
lety $éf Dostihového spolku, osobnost Sdruzeni pro Pardubice. Chovanim, argumentaci, kultivo-
vanosti, prehledem a zkuSenostmi z komunalni politiky sbiral voli¢ské body pro Johnovu stranu‘
(Pravo 2010a).

8. Na rozdil od Soroky et al. (2009) nejsou ale jako pozitivni a negativni zpravy koédovany takové
zpravy, které popisuji postaveni strany v prizkumech. Napfiklad informace o tom, Ze si strana
pohorsila, je soucasti horserace ramce a nejedna se o projev negativity ze strany novinafe.

9. Landis a Koch (1997) stanovili miru souhlasu na zakladé hodnoty koeficientu Cohenova kappa na-
sledujicim zpisobem: hodnota 0,21-0,4 je chapana jako slaby stupeii souhlasu, 0,41-0,6 mirny stu-
pen souhlasu, 0,61-0,8 podstatny stupen souhlasu a 0,81-1,00 jako téméf dokonaly stupefi souhlasu.
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